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VeryGraphic. Polish Designers of the 20" Century

Culture.pl prezentuje kolejng po Out of the Ordinary ksiazke o historii
polskiego projektowania. 448 stron, 64 projektantow, 57 rozdziatow,
30 autorow: VeryGraphic. Polish Designers of the 20th Century to
pierwsza tak obszerna publikacja poswiecona polskiemu
projektowaniu graficznemu XX wieku. Premiera ksigzki juz 25 marca.

Wiasnie ukazato sie najnowsze wydawnictwo Culture.pl VeryGraphic.
Polish Designers of the 20" Century. Album, pod redakcja Jacka Mrowczyka, to
pierwsza tak obszerna kompilacja informacji o wspdtczesnym polskim
projektowaniu graficznym. Razem z Out of the Ordinary, ktora skupita sie na
wzornictwie, publikacje te sktadajq sie na, jedyne jak do tej pory, kompendium
wiedzy o polskim designie XX wieku.

Ksigzka powstata w jezyku angielskim po to by zaprezentowac na Swiecie jak
ogromny i réznorodny jest dorobek polskich grafikdw. Cho¢ ma on bardzo
bogatg historie pozostaje mato znany na arenie miedzynarodowej. Polska
grafika uzytkowa to przeciez o wiele wiecej niz tylko uznana na $wiecie szkota
plakatu. — Plakat jest rozpoznawalng markq polskiego projektowania i dla wielu
zagranicznych czytelnikow pozostaje do dzis jedyna znang im dziedzing sztuki
wizualnej znad Wisty — ttumaczy we wstepie Mrowczyk. Polski plakat oczywiscie
ma swoje miejsce w VeryGraphic, natomiast to opracowanie uwzglednia takze
mniej znany dorobek twodrcdw z dziedziny grafiki uzytkowej: ksigzek,
czasopism i oktadek, typografii i liternictwa, projektowania informacji i znakow
identyfikujacych oraz opakowan.

Publikacja zawiera chronologiczny opis twdrczosci ponad 60 najwybitniejszych
i najciekawszych polskich grafikdw. Podzielona jest na trzy okresy, w ktérych
tworcy najprezniej dziatali i w ktdrych powstaty ich najwazniejsze prace. Jako
punkty zwrotne redaktor przyjat koniec II wojny Swiatowej oraz rok 1980,
ktory w Polsce odznaczyt sie podpisaniem porozumien sierpniowych oraz
narodzinami Solidarnosci. Czas od poczatku XX wieku do 1945 roku to lata, w
ktérych narodzity sie pierwsze trzy pokolenia artystéw, ktérzy wyznaczyli
kierunek rozwoju projektowania graficznego w Polsce. Od 1945 roku do 1980
polska grafika uzytkowa byta S$cisle wuzalezniona od kulturalnych,
ekonomicznych i przede wszystkim politycznych procesow - byta
odzwierciedleniem gwattownych zmian jakie zachodzity w kraju. Natomiast lata
od 1980 roku do konca XX wieku mozna uznac¢ za czas, w ktérym grafika
polska upadia i narodzita sie zupetnie na nowo.

Do udziatu w tworzeniu publikacji zaproszeni zostali czotowi polscy krytycy
i eksperci w dziedzinie projektowania graficznego, w tym m.in. Artur
i Magdalena Frankowscy, zatozyciele studia projektowego Fontarte; Irena
Przymus, kuratorka Galerii Plakatu i Designu Muzeum Narodowego w Poznaniu;
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Piotr Rypson, zastepca dyrektora Muzeum Narodowego w Warszawie, historyk
kultury wizualnej oraz autor ksigzki Against All Odds. Polish Graphic Design
1919-1949; Agata Szydtowska, historyczka designu, zatozycielka Pracowni
Krytyki Designu i wielu innych.

Oktadka ksigzki zostata wykonana odrecznie w réznych wariacjach
kolorystycznych, co sprawia, ze kazdy egzemplarz jest niepowtarzalny.
Autorem projektu publikacji jest Kuba Sowinski.

Redaktorem publikacji jest Jacek Mrowczyk - projektant, wyktadowca ASP w
Katowicach oraz Rhode Island School of Design w Providence, wspottwodrca
kwartalnika ,,2+3D". Autor artykutdw na temat projektowania graficznego oraz
ksigzek: Niewielki stownik typograficzny (2008) i PGR. Projektowanie graficzne
w Polsce (z Michatem Wardg, 2010); redaktor antologii Widzie¢/Wiedziec.
Wybdr najwazniejszych tekstow o dizajnie (z Przemkiem Debowskim, 2011).

Partnerem publikacji jest 243D, polski magazyn o designie.
Album bedzie dostepny w sprzedazy od kwietnia.
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Culture.pl

Zadaniem Culture.pl, flagowej marki Instytutu Adama Mickiewicza, jest promocja Polski
i polskiej kultury zagranica. Pod marka Culture.pl prezentujemy wysokiej jakosci
inicjatywy i wydarzenia z zakresu muzyki, sztuki czy designu. Portal Culture.pl to
codziennie aktualizowany serwis informujacy o najciekawszych wydarzeniach
zwigzanych z polskg kulturg na catym Swiecie. To takze najwieksze i najbardziej
wszechstronne zrdodto wiedzy o polskiej kulturze. Specjalna zaktadka poswiecona
designowi prezentuje najnowsze trendy we wspétczesnym polskim designie i najnowsze
projekty polskich projektantow.

~

r

D%,

v
a

- A J



Zakrojona na szeroka, ogolnoswiatowa skale promocja polskiego wzornictwa to jeden z
priorytetédw operacyjnych Instytutu Adama Mickiewicza. Design stuzy jako platforma do
prezentacji wspotczesnej polskiej kultury i promocji polskiej kreatywnosci. Kluczem do
sukcesu jest owocna wspdipraca z renomowanymi partnerami, takimi jak: Salone
Internazionale del Mobile (Milan), Maison&Objet (Paris), Paris Design Week, DW! Sao
Paulo Design Weekend, Inno Design Tech Expo (Hong Kong), Business of Design Week
(Hong Kong), Istanbul Design Week, International Furniture Fair Singapore, Design
Trade (Copenhagen), London Design Festival, International Contemporary Furniture Fair
(NYC), Blueprint Magazine, Icon Magazine, dezeen.com oraz Wallpaper¥*.
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