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OGLOSZENIE O UDZIELANYM ZAMOWIENIU
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Nazwa i adres ul. Mokotowska 25
00-560 Warszawa
Strona internetowa www.iam.pl

PODSTAWA PRAWNA UDZIELENIA ZAMOWIENIA

Art. art. 11 ust. 5 pkt 2 ustawy z dnia 11 wrzesnia 2019
roku — Prawo zaméwienh publicznych dostawa / ustuga z
zakresu dziatalnosci kulturalnej z kategorii:

Wsparcie przy organizacji wystawy

PRZEDMIOT ZAMOWIENIA

WSPOtPRACA Z AGENCJA PR W ZAKRESIE
Nazwa postepowania KOMUNIKACJI | PROMOOCJI WYSTAWY PAWILONU
POLSKIEGO - LA BIENNALE DI VENEZIA 2026.

Zakres dziatan:

Grudzien 2025: zorganizowanie warsztatow z zespotem
kuratorskim majgcych na celu opracowanie strategii PR
projektu.

Rozpowszechnienie informacji prasowej dotyczacej
wyboru zespotu kuratorskiego wsrdéd miedzynarodowych
mediow.
Okreslenie przedmiotu . . ) .
L Okre$lenie strategii prasowej kampanii, w tym
zamoéwienia .,
harmonogramu, docelowych mediéw, kluczowych

komunikatow i ogélnego podejscia do medidw.

Opracowanie  dostosowanej do  potrzeb listy
miedzynarodowych mediow poswieconych Pawilonowi
(globalny zasieg z wytgczeniem Polski, ktéra bedzie
obstugiwana wewnetrznie).

Przygotowanie harmonogramu dziatan PR i publikacji w
mediach.



Styczen - Listopad 2026:

Przygotowanie kampanii medialnej we Wioszech,
opracowanej wspdélnie z  wiloskimi  partnerami,
obejmujgca dziatania na szczeblu krajowym (Wtochy),
regionalnym (Wenecja Euganejska) i lokalnym
(Wenecja).

Wsparcie redakcyjne, w tym korekta, ulepszanie
i dopracowywanie komunikatéw prasowych i materiatéw
prasowych.

Terminowe przekazywanie komunikatéw prasowych,
materiatéw wizualnych i materiatéw komunikacyjnych do
odpowiednich mediéw.

Kompleksowa obstuga wszystkich przychodzgcych
zapytan mediéw.

Proaktywne i ukierunkowane dziatania nastepcze
dostosowane do cyklu medialnego: dtugoterminowe,
raporty specjalne, miesieczniki, tygodniki, dzienniki i
stacje telewizyjne.

Negocjowanie i  koordynowanie indywidualnych
wywiaddéw z wyznaczonymi rzecznikami przed dniami
zawodowymi.

Scista i ciggla koordynacja kampanii prasowej z
zespotem pawilonu.

Regularne spotkania koordynacyjne: co dwa tygodnie na
poczatku, a nastepnie co tydzien, aby zapewnié
spéjnosé i sledzi¢ postepy.

Cotygodniowe raporty e-mailowe obejmujgce dziatania,
aktualizacje i mozliwosci redakcyjne.

Biezgce monitorowanie prasy, udostepnianie w czasie
rzeczywistym  opublikowanych  materiatbw  oraz
dostarczanie koncowego przegladu prasy (pod
warunkiem subskrypcji narzedzia do monitorowania
mediéw).

Z up. Dyrektorki IAM
Ewa Lason
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