Warszawa, dnia 10.02.2015 roku

OGLOSZENIE
O NABORZE POLSKICH PROJEKTANTOW DO UDZIALU W
NAJWAZNIEJSZYCH TARGACH I FESTIWALACH DESIGNU NA SWIECIE

Preambuta

Zwazywszy na to, ze:

1. Prezentacja osiagnie¢ polskich projektantéw na najwazniejszych wydarzeniach
zwigzanych z wzornictwem na Swiecie, moze w sposob znaczacy przyczynié sie do
popularyzacji wiedzy o polskim designie, stanowigcym nieodtgczny element naszej
kultury materialnej;

2. Pokazywanie preznie dziatajacych projektantéw i efektéw ich pracy, buduje
Swiadomos$¢ zagranicznego odbiorcy na temat wartosci polskiego designu
i wspdtczesnej kultury polskiej, tym samym przyczynia sie do wzrostu wartosci
marki Polska na arenie miedzynarodowej;

3. Udziat polskich projektantéow w najwazniejszych wydarzeniach branzowych jest
doskonatym narzedziem promocji mfodych talentdw, daje szanse nawigzania
kontaktow z profesjonalistami(kuratorzy, producenci, dystrybutorzy) i wigczenia
sie do miedzynarodowego obiegu nowych idei, koncepcji i technologii;

Projekt ,,Wystawiajmy sie!” realizuje cele statutowe Instytutu Adama Mickiewicza .

Instytut Adama Mickiewicza, panstwowa instytucja kultury, z siedzibg w Warszawie
(00-560), przy ul. Mokotowskiej 25, wpisany do Rejestru Instytucji Kultury
prowadzonego przez Ministra Kultury i Dziedzictwa Narodowego pod numerem
RIK 70/2006, niniejszym zaprasza projektantéw do skfadania wnioskédw na udziat
w wybranych wydarzeniach poswieconych designowi na $wiecie.

Instytut Adama Mickiewicza wychodzi w ten sposéb naprzeciw potrzebom projektantéw,
ktérzy chcg promowac¢ swoje dziatania zagranicg, rozszerzaé¢ swojg sie¢ dystrybucji,
podejmowacé wspotprace z miedzynarodowymi Partnerami i przede wszystkim - majg
przemyslang wizje wiasnego rozwoju. Jednoczesnie realizuje swoje cele strategiczne -
pokazujac preznie dziatajagcych projektantow i efekty ich pracy na najwyzszym
Swiatowym poziomie- buduje $wiadomos$c¢ zagranicznych odbiorcéw na temat polskiej
kultury i podnosi warto$¢ marki Polska.

OPIS

1. Cele naboru:
1) promocja polskich projektantédw na najwazniejszych wydarzeniach zwigzanych
z designem i grafikg na $wiecie;
2) budowa wizerunku polskich projektantow w $srodowisku miedzynarodowym;



3) umozliwienie polskim projektantom nawigzania kontaktéw z kuratorami,
dystrybutorami, selekcjonerami i producentami.

2. W ramach naboru wnioskéw mogg byc¢ zgtoszone projekty odbywajace sie w 2015
roku majace na celu prezentacje osiggnie¢ projektantow podczas:

1) zagranicznych targéw designu;

2) zagranicznych festiwali designu;

3) zagranicznych biennale designu;

4) wystaw zbiorowych i indywidualnych organizowanych przez zagranicznych
kuratoréw podczas targdéw, festiwali, w muzeach i galeriach za granica.

3. Wybrane projekty muszg wykazywac¢ sie wkltadem wiasnym wnioskodawcéw,
ktéry nie moze by¢ mniejszy niz 20% oczekiwanego wsparcia Instytutu. Za wktad
wiasny nie uznaje sie kosztéw zwigzanych z produkcjg obiektow, badz ich wartosci
rynkowej (juz po ich wyprodukowaniu).

4. Whnioskodawca moze aplikowa¢ maksymalnie na 3 wybrane wydarzenia.

5. Instytut wesprze finansowo projekty w zakresie zapewnienia lub pokrycia kosztéw
(wedtug wyboru Instytutu) nastepujacych dziatan, w szczegdlnosci:

1) produkcji materiatdbw promocyjnych (np. katalogi, ulotki, plakaty,
zaproszenia,);

2) wspdipracy za zagraniczng agencjg PR;

3) promocji w kanatach social media;

4) transportu obiektow na miejsce wystawy;

5) pokrycia kosztéw najmu przestrzeni wystawowej, optat wpisowych;

6) podroézy, noclegow.

6. Instytut nie bedzie pokrywat kosztéw honorariow oraz wynagrodzen osobowych
0s6b biorgcych udziat w realizowanym projekcie.

7. Maksymalna kwota finansowego wsparcia przez Instytut dla Wnioskodawcy
w ramach jednego wydarzenia wynosi 30 000 PLN BRUTTO.

8. Instytut nie bedzie pokrywat wydatkédw majatkowych o wartosci réwnej
lub przekraczajacej 3.500,00 zi, ktére w mysl| przepisow ustawy z dnia
29 wrzesnia 1994 roku o rachunkowosci (Dz.U. z 2013 r., poz. 330
z p6zn. zm.), ustawy z dnia 15 lutego 1992 roku o podatku dochodowym
od os6b prawnych (Dz.U. z 2014 r., poz. 851 z p6zn. zm.) oraz ustawy
z dnia 26 lipca 1991 roku o podatku dochodowym od oséb fizycznych
(Dz.U. z 2012 r., poz. 361 z pozn. zm.) stanowig S$rodki trwate lub wartosci
niematerialne i prawne.

9. Wsparcie finansowe Instytutu bedzie zapewniane w miare mozliwosci finansowych
Instytutu, po podpisaniu z Instytutem stosownej umowy.

10. Prezentacja wydarzenia oraz jego promocja odbywaé sie bedzie pod markg
Culture.pl.

11. Wytyczne dotyczace w szczegdlnosci promocji, przekazywania S$rodkow
finansowych i ich rozliczenia, beda zapisane w umowie pomiedzy Instytutem
a Wnioskodawca.

12.Umowa, o ktorej mowa w ust. 9 powyzej, zostanie zawarta w zgodzie z ustawg
z dnia 29 stycznia 2004 roku Prawo zamowien publicznych (Dz. U. z 2013 r.
poz. 907, z pézn. zm.) i nie stanowi ona dotacji w rozumieniu przepiséow
prawa.

WNIOSKODAWCY
13.Ogtoszenie kieruje sie do projektantow i grafikbw, w tym grup
projektowych (co najmniej dwoch projektantéw tworzacych pod wspdlng



14.

marka), dziatajacych na wszystkich polach wzornictwa, m.in. grafiki uzytkowej,
ilustracji, typografii, projektowania produktu, ustug przestrzeni publicznej, food
design.

Wsparcie finansowe zostanie przyznane wytgcznie osobg fizycznym prowadzacym
dziatalno$¢ gospodarcza. Wnioskodawca nie posiadajacy dziatalnosci gospodarczej
jest zobligowany na etapie zlozenia formularza zgtoszeniowego do podmiotu
prowadzacego dziatalnos$¢ gospodarczg, ktéry bedzie go reprezentowal poprzez
zalaczenie podpisanego petnomocnictwa i podanie petnych danych reprezentanta.

FORMULARZ ZGLOSZENIOWY

15.

16.

17.

18.

Osoby zgtaszajace zobowigzane s do wypetnienia formularza zgtoszeniowego

zawierajgcego pytania majace na celu okreslenie profilu zgtaszajacego,

uzasadnienie wyboru konkretnego wydarzenia oraz opis prezentowanych
obiektow. Formularz zgtoszeniowy znajduje sie na stronie www.iam.pl.

Do formularza zgtoszeniowego, o ktéorym mowa w ust. 15 powyzej, nalezy

dotaczy¢ nastepujace zatgczniki

1) zdjecie Ilub render/wizualizacje kazdego obiektu, ktory znajdzie sie
na wystawie w rozdzielczosci 72 dpi.

2) kosztorys wstepny wypetniony na wzorze dostepnym na www.iam.pl;

3) petnomocnictwo, o ktorym mowa w ust. 14 powyzej w przypadku,
gdy Wnioskodawca nie jest osoba fizyczng prowadzaca dziatalnosé
gospodarczg.

Informacje umieszczone w wypetnionych formularzach zgtoszeniowych nie mogq

naruszac¢ praw autorskich (w tym praw zaleznych), praw wiasnosci przemystowej

(w tym praw wynalazczych) lub narusza¢ débr osobistych oséb trzecich.

Whnioskodawca os$wiadcza, ze przyjmuje na siebie catkowitg i niczym

nieograniczong odpowiedzialno$¢ z tytutu jakichkolwiek roszczen osoéb trzecich

kierowanych wobec Instytutu, a powstatych w zwigzku z wykorzystaniem tresci
ztozonego formularza zgtoszeniowego, przekazanego Instytutowi
przez Wnioskodawce.

PROCEDURA

19.

20.

21.

22.

Nabdér wnioskéw trwac bedzie w okresie od 10 lutego 2015 roku, godz. 10.00 do

dnia 6 marca 2015 roku, godz. 10.00. Formularz zgtoszeniowy wraz zatgcznikami

nalezy przesta¢ na adres mpiechocka@iam.pl.

Do oceny merytorycznej sq kierowane wytacznie wnioski spetniajgce wymagania

formalne, tj. zawierajace wypetnione wszystkie wymagane pozycje formularza

oraz wymagane niniejszym ogtoszeniem zataczniki.

Oceny merytorycznej wnioskéw dokonywac bedzie Komisja, w sktadzie czterech

0s0b (menedzera projektu Polska Design, dwoch cztonkow Zespotu projektu

Polska Design oraz jednego eksperta zewnetrznego).

Whnioski bedg oceniane, przez kazdego z cztonkédw Komisji, wedtug nastepujacych

kryteriow merytorycznych:

1) zgodnosci strategii marki i profilu projektanta z profilem wybranego
wydarzenia/ wydarzen - 0-25 pkt;

2) dostosowania koncepcji wystawy do profilu wybranego wydarzenia/wydarzen
(m.in. sposéb prezentacji obiektow, wybodr obiektdéw, kontekst ich prezentacii,
narracja) - 0-25 pkt;


http://www.iam.pl/

23.

24,

25,

26.

27.

28.

29.

3) przejrzystosci i spéjnosci planu marketingowego, m.in. szczego6towy opis
planowanych dziatan promocyjnych w tym PR, produkcja materiatéw
promocyjnych — 0-25 pkt;

4) spojnosci prezentacji ze strategia IAM (Strategia IAM - misja,
wizja - dostepna jest na stronie www.iam.pl/pl/o-nas#misja-cele-
dzialalnosc)- 0-25 pkt.

Kazdy z cztonkdéw Komisji bedzie przyznawat punkty, o ktérych mowa w ust. 22

powyzej, samodzielnie, ktore nastepnie ulegng zsumowaniu i podzieleniu

przez liczbe cztonkéw Komisji.

Wyniki, uzyskane przez wnioskodawcow zostang ogtoszone na stronie

internetowej www.iam.pl do dnia 13 marca 2015 roku.

Do uzyskania wsparcia Instytutu rekomendowane bedq projekty, ktére uzyskaty

najwyzsza punktacje.

Instytut bedzie sie kontaktowat z wybranymi Wnioskodawcami, ktorzy ztozyli

Formularze zgtoszeniowe, o ktéorych mowa w ust. 15 powyzej, celem zaproszenia

do negocjacji warunkéw umowy.

Decyzja Komisji dokonujacej oceny jest decyzjgq ostateczng w sprawie,

a tym samym Instytut nie prowadzi trybu odwotawczego.

Instytut bedzie przetwarza¢ dane osobowe zgodnie z ustawg z dnia 29 sierpnia

1997 r. o ochronie danych osobowych (Dz. U. Nr 133, poz. 883 ze zm.). Instytut

jest administratorem zbioru danych osobowych i przetwarza dane osobowe

w celach zwigzanych z przeprowadzeniem niniejszego naboru. Kazda osoba,

ktérej dane dotyczg, ma prawo do wgladu w swoje dane osobowe przetwarzane

przez administratora oraz do ich poprawiania.

Dodatkowe informacje mozna uzyska¢ pod numerem telefonu +22 44 76 132

lub +48 501 096 944.
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