REGULAMIN KONKURSU
NA OPRACOWANIE LINI UPOMINKOW ZAINSPIROWANYCH DZIELAMI SZTUKI
UTRACONYMI PRZEZ POLSKE W CZASIE Il WOJNY SWIATOWEJ

§1

Postanowienia ogdlne

1. Niniejszy Regulamin okre$la zasady, zakres i warunki uczestnictwa w Konkursie na
opracowanie linii upominkéw, zainspirowanych dzietami sztuki utraconymi przez Polske w
czasie Il wojny swiatowej, zwanym dalej ,Konkursem”

2. Organizatorem Konkursu jest Ministerstwo Kultury i Dziedzictwa Narodowego, z
siedzibg w Warszawie (00-071) przy ul. Krakowskie Przedmiescie 15/17.

3. Wspotorganizatorem Konkursu jest Instytut Adama Mickiewicza, z siedzibg w
Warszawie (00-560) przy ul. Mokotowskiej 25, panstwowa instytucja kultury, wpisana do
Rejestru Instytucji Kultury, prowadzonym przez Ministra Kultury i Dziedzictwa Narodowego
pod numerem 70/2006.

4. Konkurs prowadzony jest na stronie http://www.iam.pl, zwanej dalej ,Strong konkursu”.

§ 2

Cel i przedmiot Konkursu

1. Celem Konkursu jest wytonienie najlepszych projektéw upominkdéw, zainspirowanych
dzietami sztuki utraconymi przez Polske w czasie Il wojny Swiatowej, popularyzujgcych
tematyke strat wojennych i dziatania Ministerstwa Kultury i Dziedzictwa Narodowego w
dziedzinie restytucji débr kultury.

2. Przedmiot Konkursu obejmuje przygotowanie projektu dwoch linii upominkow,
zainspirowanych dzietami sztuki utraconymi przez Polske w czasie Il wojny swiatowej:

a) linia pierwsza — ekskluzywna (VIP) — skierowana do dyplomatdéw, ekspertow,
kolekcjoneréw, antykwariuszy, muzealnikdw, historykow sztuki oraz innych o0séb
zajmujgcych sie polskim dziedzictwem narodowym,

b) linia druga — uniwersalna - skierowana do szerokiej publicznosci,

zwane dalej ,Pracami konkursowymi”.

3. Szczegotowy zakres wytycznych dla obydwu linii zostat okreSlony w Wytycznych dla
projektantéw stanowigcych Zatgcznik nr 1 do niniejszego Regulaminu.

4. Prace konkursowe powinny by¢ utworami w rozumieniu ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o
prawie autorskim i prawach pokrewnych (Dz.U. z 2006 r. Nr 90, poz. 631, z pézn. zm.).

§3

Zasady Konkursu
1. Konkurs jest otwarty i ma charakter jednoetapowy.
2. Uczestnikami konkursu mogg by¢ osoby prawne i/lub petnoletnie osoby fizyczne, w tym

prowadzgce dziatalnos¢ gospodarcza, ktére sg projektantami wzornictwa przemystowego lub
projektantami graficznymi.



3. Do Konkursu mogg by¢ zgtaszane Prace konkursowe realizowane indywidualnie lub
zespotowo. W przypadku Prac realizowanych zespotowo, wszyscy czionkowie zespotu
przystepujgcy do konkursu, podpisujg sie na jednym wniosku.

4. Uczestnik konkursu moze ztozy¢ tylko jedng Prace konkursowg na kazdg z linii
upominkow. W ramach pracy konkursowej Organizator nie ogranicza liczby projektéw
upominkow w ramach danej linii.

5. W Konkursie nie moga bra¢ udziatu pracownicy Organizatora lub Wspoétorganizatora oraz
osoby wspétpracujgce z nimi w sposob staty na innej podstawie niz stosunek pracy, a takze
cztonkowie Komisji Konkursowej oraz czionkowie najblizszych rodzin pracownikow
Organizatora lub Wspoétorganizatora oraz cztonkéw Komisji Konkursowej (tj. wstepni, zstepni,
rodzenstwo, matzonkowie, rodzice matzonkéw i osoby pozostajgce z nimi w stosunku
przysposobienia).

6. Wszelkie koszty zwigzane z przygotowaniem i ztozeniem Prac konkursowych ponosi
Uczestnik.

7. Nagrodzeni Uczestnicy konkursu sg zobowigzani do wspotpracy przy opisywaniu
Specyfikacji Istotnych Warunkéw Zamowienia (SIWZ) oraz do wykonywania autorskiego
nadzoru nad produkcija, tak, aby zagwarantowac¢ wiasciwg jakos¢ wykonania upominkow.

8. Przystgpienie do Konkursu jest rownoznaczne z akceptacjg przez Uczestnika niniejszego
Regulaminu oraz potwierdzeniem, ze Uczestnik spetnia wszystkie warunki, ktére uprawniajg
go do udziatu w Konkursie.

§4

Zakres rzeczowy Pracy konkursowej

1. Zakres opracowania Pracy konkursowej do kazdej linii upominkéw powinien obejmowac
czesc¢ opisowg oraz wizualizacje wraz z projektem wykonawczym.

2. Czes¢ opisowa powinna zosta¢ sporzgdzona w catosci w jezyku polskim i powinna
zawierac:

a) wyjasnienie przyjetej koncepcji oraz rozwigzan wraz z krotkim tekstem opisujgcym
inspiracje Uczestnika konkursu;

b) specyfikacje techniczng produkcji linii upominkdw;

c) liste potencjalnych producentéw w Polsce.

3. Wizualizacja danej linii upominkéw oraz jej projekt wykonawczy winne byé przedtozone w
wersji papierowej (w maksymalnym formacie papieru A3) oraz elektronicznej w formacie pdf,
doc., lub formie pliku wykonywalnego, zapisanej na cyfrowym nosniku danych pendrive.

4. Opis nie powinien przekraczaé¢ swa objetoscig 2 stron ustandaryzowanego maszynopisu.
Za 1 strone ustandaryzowang uwaza sie 1800 znakéw z odstepami (wg wskazan programu
MS Word).

5. Prace konkursowe do kazdej linii upominkéw winny by¢é pozbawione jakichkolwiek
oznaczen umozliwiajgcych identyfikacje Uczestnika konkursu (np. nazw Uczestnika
konkursu, pieczatek, logotypu, znakéw wodnych, itp.).



§5

Warunki i termin sktadania Prac konkursowych

1. Uczestnicy konkursu sktadajg Prace konkursowe wraz z wymaganymi w niniejszym
Regulaminie dokumentami.

2. Opakowanie i oznakowanie Pracy konkursowej:

a) Strona tytutowa danej Pracy konkursowej winna okreslaé, ktérej linii ona dotyczy. Prace
konkursowg nalezy umieéci¢ w zamknietej kopercie uniemozliwiajgcej zapoznanie sie z jej
trescig bez naruszenia koperty, bez opatrywania nazwg i adresem Uczestnika konkursu,
badz w jakikolwiek inny sposéb umozliwiajgcy identyfikacje Uczestnika konkursu oraz
oznaczonej w nastepujgcy sposob:
,Instytut Adama Mickiewicza, ul. Mokotowska 25, 00-560 Warszawa
Praca konkursowa na opracowanie linii upominkéw zainspirowanych
dzietami sztuki utraconymi przez Polske w czasie Il wojny $wiatowej
Nie otwieraé przed 29 wrzesnia 2014 r., przed godz. 12.00”

b) W osobnej kopercie uniemozliwiajacej zapoznanie sie z jej trescig bez naruszenia koperty
(t. wtozong do wnetrza koperty zawierajgcej prace konkursowg) nalezy ztozy¢ wniosek o
dopuszczenie do udziatu w konkursie wraz z o$wiadczeniem, ktére stanowig Zatacznik nr 2
oraz Zalgcznik nr 3 do niniejszego Regulaminu. Koperta nie moze by¢ opatrywana nazwg i
adresem Uczestnika konkursu, badz opisana w jakikolwiek inny sposéb umozliwiajgcy
identyfikacje Uczestnika konkursu, a zawiera¢ winna tylko nastepujgcg informacje:

,Instytut Adama Mickiewicza, ul. Mokotowska 25, 00-560 Warszawa

Konkurs na opracowanie linii upominkéw zainspirowanych dzietami sztuki
utraconymi przez Polske w czasie Il wojny $wiatowej
WNIOSEK UCZESTNIKA KONKURSU
Nie otwiera¢ przed rozstrzygnieciem konkursu’.

3. Uczestnicy konkursu sktadajg swoje prace do dnia 29 wrzeénia 2014 r. do godz. 9.00 w
siedzibie Wspotorganizatora w recepcji. Termin ten uwaza sie za zachowany, jezeli
zgtoszenie do Konkursu zostanie dostarczone Organizatorowi do momentu uptywu daty i
godziny oraz w sposéb wskazany w zdaniu poprzednim.

4. W uzasadnionych wypadkach Organizator ma prawo do zmiany terminu, o ktérym mowa
w ust. 3, przy czym informacje o zmianie Organizator zamie$ci niezwtocznie na Stronie
Konkursu.

5. Prace konkursowe doreczone po terminie oraz zgtoszenia niekompletne, niespetniajgce
wymagan, o ktérych mowa w niniejszym Regulaminie nie podlegajg ocenie Komisji
Konkursowej.

§6

Tryb oceny i wyboru Prac konkursowych

1. Oceny zgtoszonych oraz wyboru zwycieskich Prac konkursowych, w ciggu 14 dni
roboczych od dnia uptywu wskazanego w § 5 ust. 3 terminu sktadania Prac konkursowych,
dokona powotana przez Organizatora Komisja Konkursowa.

2. W sktad Komisji Konkursowej wchodzg nastepujgce osoby:

a) Pawet Potoroczyn — Przewodniczacy Komisji

b) Dorota Janiszewska-Jakubiak — Przedstawiciel Ministra Kultury i Dziedzictwa Narodowego
c) Barbara Krzeska — Sprawozdawca Komisji

d) Elzbieta Rogowska;



e) Prof. Czestawa Frejlich;

f) Prof. Dorota Folga Januszewska,;
g) Prof. Michat Stefanowski;

h) Dr Magda Kochanowska;

i) Dr Jozef Mrozek

3. Sekretarzem Komisji Konkursowej jest p. Konrad Wyrobek.

4. Przy ocenie Prac konkursowych Komisja Konkursowa kierowata sie bedzie ich wartoscig
merytoryczng oraz spetnieniem wytycznych okreslonych w zatgczonych do Regulaminu
Wytycznych dla projektantow. W kwestiach spornych decydujgcy gtos nalezy do
Przedstawiciela Ministra Kultury i Dziedzictwa Narodowego.

5. Komisja Konkursowa po wydaniu opinii o kazdej ze ztozonych prac konkursowych i ich
ocenieniu wybierze najlepsze prace konkursowe. Nastepnie zostang otwarte koperty
zawierajgce wnioski o przystgpienie do konkursu, umozliwiajgce identyfikacje autoréw prac.

6. Komisja Konkursowa wykluczy Uczestnika z udziatu w Konkursie, jesli jego Praca
konkursowa:

a) jest niezgodna z okreslonym w § 2 Przedmiotem Konkursu,

b) narusza prawa autorskie oséb trzecich.

7. Wyniki Konkursu zostang podane do publicznej wiadomosci na Stronie Konkursu.

8. Organizator zastrzega sobie prawo wyboru do produkcji czesci upominkéw w ramach
zwycieskiej Pracy konkursowe;j.

9. O wynikach Konkursu Organizator poinformuje niezwtocznie autoréw (wspoétautoréw)
zwycieskich Prac konkursowych telefonicznie lub za posrednictwem poczty elektronicznej
wskazanych w formularzu zgtoszeniowym. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za
btedy w danych teleadresowych podanych przez Uczestnikow Konkursu.

10. Decyzja Komisji Konkursowej o wyborze zwycieskich Prac konkursowych jest ostateczna
i nie przystuguje od niej odwotanie.

§7
Nagrody

1. Na warunkach okreslonych w niniejszym Regulaminie kazda ze zwycieskich Prac
konkursowych zostanie nagrodzona w nastepujacy sposob:

a) poprzez zrealizowanie projektu autora (wspotautorow);

b) poprzez wyptate jednorazowej nagrody pienieznej na rzecz autora (wspoétautorow)
zwycieskiej Pracy konkursowej.

2. Lgczna wysokosé nagrod, o ktérych mowa w ust. 2 pkt. b) wynosi:
a) linia pierwsza — ekskluzywna — | nagroda - 25 000 zt brutto
b) linia druga — uniwersalna — | nagroda - 20 000 zt brutto.

3. Kwota nagrody obejmuje wynagrodzenie za przeniesienie na Organizatora autorskich
praw majgtkowych i praw pokrewnych - w zakresie wskazanym w niniejszym Regulaminie
oraz przygotowanie projektu wykonawczego pracy przez Laureata konkursu.

4. Wyptata nagrody nastgpi w terminie 30 dni od dnia ogtoszenia wynikow. W przypadku
przyznania nagrody osobie fizycznej bedzie ona wyptacona w kwocie brutto pomniejszonej o



nalezng zaliczke na podatek dochodowy od oséb fizycznych, po wypetnieniu Oswiadczenia
laureata nagrody w konkursie, stanowigcego Zatgcznik nr 4.

5. W przypadku wyboru pracy zespotu nagroda nie ulega zwielokrotnieniu i zostanie
wyptacona poszczegolnym cztonkom zespotu w czesciach réwnych lub w czesciach
okreslonych w oswiadczeniu wszystkich cztonkéw zespotu.

6. Organizator zastrzega sobie prawo do zakonczenia Konkursu bez przyznania nagréd, o
ktérych mowa w ust. 3.

§8

Prawa autorskie

1. Przestanie zgtoszenia do Konkursu wraz z Pracg konkursowg jest réwnoznaczne z
zapewnieniem ze strony Uczestnika, ze:

a) jest autorem (wspotautorem) zgtoszonej Pracy konkursowej i w zwigzku z tym posiada do
niej wszelkie prawa autorskie oraz prawa pokrewne, a prawa te nie sg w zaden sposob
ograniczone ani obcigzone prawami oséb trzecich

b) Praca konkursowa nie narusza praw osob trzecich, w szczegdélnosci ich majatkowych i
osobistych praw autorskich, i w zwigzku z tym Zadne osoby trzecie nie wystapig przeciwko
Organizatorowi z roszczeniami z tytutu wykonywania przekazanych mu praw do Pracy
konkursowej,

C) przyjmuje na siebie wytgczng odpowiedzialnosé za naruszenie praw wskazanych w pkt.b),
i w razie wystgpienia w stosunku do Organizatora przez osoby trzecie z roszczeniami w
zwigzku z wykonywaniem przez niego przekazanych mu praw do Pracy konkursowej,
Uczestnik zwolni Organizatora w tym zakresie i w catosci zaspokoi uzasadnione roszczenia
0s0b trzecich,

e) w razie wyboru Pracy konkursowej przeniesie nieodptatnie na Organizatora na warunkach
okreslonych w niniejszym Regulaminie nieograniczone czasowo i terytorialnie majagtkowe
prawa autorskie do utworow sktadajgcych sie na zwycieskg Prace konkursowa.

2. Wraz z wyptatg nagrody na Organizatora przechodza: wytgczne, nieograniczone czasowo
i terytorialnie majagtkowe prawa autorskie do Pracy konkursowej (zwanej dalej utworem) na
nastepujgcych polach  eksploatacji okreslonych w art. 50 Prawa autorskiego, a w
szczegoblnosci:

a) utrwalania utworu bez Zzadnych ograniczen ilosciowych, dowolng technikga, w tym
drukarska, cyfrowg, reprograficzng, elektroniczng, fotograficzng, optyczng, laserowa,
poprzez zapis magnetyczny, na kazdym nosniku, wtgczajgc w to takze nosniki elektroniczne,
optyczne, magnetyczne, dyskietki, CD-ROM, DVD, papier,

b) zwielokrotniania utworu bez zadnych ograniczen ilociowych, w kazdej mozliwej technice,
w tym drukarskiej, reprograficznej, cyfrowej, elektronicznej, laserowej, fotograficznej, poprzez
zapis magnetyczny, optycznej, na kazdym nosniku, wigczajgc w to takze nosniki
elektroniczne, optyczne, magnetyczne, dyskietki, CD-ROM, DVD, papier, w ramach systemu
on-line,

c) wprowadzenia utworu do pamieci komputera i sieci multimedialnych, w tym Internetu, sieci
wewnetrznych typu Intranet, bez Zzadnych ograniczen ilosciowych, jak réwniez przesytania
utworu w ramach ww. sieci, w tym w trybie on-line,

d) rozpowszechniania utworu, w tym wprowadzania go do obrotu, w szczegdlnosci drukiem,
w postaci ksigzkowej (w tym réwniez w ramach utworéw zbiorowych), w czasopismach, w
publikacjach promocyjnych, w ramach produktéw elektronicznych, w tym w ramach
elektronicznych baz danych, na nosnikach magnetycznych, cyfrowych, optycznych,
elektronicznych, réwniez w postaci CD-ROM, dyskietek, DVD, w ramach sieci
multimedialnych, w tym sieci wewnetrznych (np. typu Intranet), jak i Internetu, w systemie on-
line, poprzez komunikowanie na zyczenie, w drodze uzyczania utworu;



€) wypozyczania, najmu, uzyczania, dzierzawy lub wymiany nos$nikow, na ktérych utwor
utrwalono, utrwalonych i zwielokrotnionych stosownie do nin. ustepu lit.” a” i lit. ,b”, przy
zastosowaniu dowolnej techniki udostepnienia utworu, w szczegodlnosci okreslonej w lit. "c” i
,d” nin. ustepu,

f) wykorzystywania utworu i jego fragmentéw w celach informacyjnych, promocyjnych,
reklamowych i marketingowych w nieograniczonej ilosci wydan i wielkosci naktadow,

g) wykonywania i zezwalania na zasadzie wylgcznosci na wykonywanie zaleznych praw
autorskich lub zlecania osobom trzecim dokonywania opracowan utworu oraz korzystania z
tych opracowan i rozporzgdzania nimi na polach eksploatacji okreslonych w ust. 1,

h) modyfikowania catosci przedmiotu umowy oraz jego pojedynczych fragmentéw w tym m.in
prawo do korekty, dokonywania przerébek, zmian, adaptacji, oraz korzystania z tych
opracowan i rozporzgdzania nimi na polach eksploatacji okreslonych w ust. 1,

i) faczenia przedmiotu umowy oraz jego fragmentéw z innymi dzietami, i rozporzadzania nimi
na polach eksploatacji okreslonych w ust. 1,

3. Wykonawca przenosi na Zamawiajgcego wiasnos¢ nosnikow, na ktérym utrwalono
oryginat utworu.

§9

Ochrona danych osobowych

1. Uczestnik Konkursu, wraz z przystgpieniem do Konkursu, wyraza zgode na przetwarzanie
danych osobowych dla potrzeb przeprowadzenia Konkursu, na warunkach okreslonych w
ustawie z dn. 29 sierpnia 1997 r. o ochronie danych osobowych (tekst jednolity Dz. U. z 2002
r. NR 101, poz. 926).

2. Uczestnik Konkursu ma prawo dostepu oraz mozliwos¢ poprawienia swoich danych
osobowych zgodnie z przepisami ustawy z dnia 29 sierpnia 1997 o ochronie danych
osobowych (Dz. U. z 2002 r. Nr 101, poz. 926, ze zm.)

3. Administratorami danych osobowych zebranych podczas niniejszego Konkursu jest - w
rozumieniu ustawy z dn. 29 sierpnia 1997r. o ochronie danych osobowych (tekst jednolity
Dz.U. z 2002 r. NR101, poz. 926) — Organizator i Wspétorganizator Konkursu.

4. Dane osobowe zbierane sg w celu prawidtowego przeprowadzenia Konkursu oraz poboru
zaliczki na podatek dochodowy od oso6b fizycznych. Dane osobowe nagrodzonych
uczestnikow (laureatéw) mogg by¢ przekazane osobom trzecim w zakresie zwigzanym z
organizacjg Konkursu, jak i podlega¢ publikacji w ramach realizacji przez Organizatora
majatkowych praw autorskich do stworzonego upominku.

§10
Uniewaznienie konkursu

1. Organizator zastrzega sobie prawo do uniewaznienia konkursu w przypadku:

a) gdy nie wptyng wiecej niz dwie prace konkursowe,

b) gdy wszystkie prace konkursowe nie spetnig warunkéw Regulaminu,

C) gdy zadna z przedstawionych w konkursie prac nie odpowiada¢ bedzie zatozeniom i
celom, jakie zamierzat osiggng¢ Organizator,

c) niezadowalajgcego poziomu artystycznego prac konkursowych.

§ 11

Postanowienia koncowe

1. Organizator nie odpowiada za:
a) szkody poniesione przez Uczestnika w wyniku jego udziatu w Konkursie,

6



b) zagubione, uszkodzone lub opdznione zgtoszenia Pracy konkursowej do Konkursu,
c¢) problemy w dostarczeniu Pracy konkursowej z przyczyn od niego niezaleznych.

2. Autor projektu ponosi petng odpowiedzialno$¢ wobec Organizatora i osoéb trzecich w
przypadku, gdyby udostepniona praca/e naruszataly prawa (w szczegolnosci prawa
autorskie) osob trzecich.

3. Autorzy (wspotautorzy) zwycieskich Prac konkursowych majg prawo do wykorzystywania
we wiasnych celach promocyjnych informacji o zdobyciu w Konkursie nagréd.

4. Organizator nie zwraca Uczestnikom zgtoszonych do Konkursu Prac konkursowych.

5. Organizator zapewnia, ze zgtoszone Prace konkursowe bedg wykorzystywane tylko w
ramach Konkursu. Organizator zastrzega sobie prawo do bezpfatnej czasowej publikacji i
prezentacji zgtoszonych do Konkursu Prac konkursowych we wilasnych celach
promocyjnych, w tym na Stronie konkursu oraz prawo do przetwarzania i wykorzystywania
danych Uczestnikéw Konkursu na potrzeby Konkursu.

6. Wszelkie spory dotyczgce Konkursu bedg rozstrzygane przez sgd powszechny wiasciwy
dla siedziby Organizatora.

7. Niniejszy Regulamin jest dostepny w siedzibie Organizatora oraz na Stronie Konkursu.

8. Osobg kontaktowg w sprawach Konkursu jest p. Katarzyna Mitrovic, e-mail:
kmitrovic@iam.pl

9. W sprawach nie dajgcych sie przewidzie¢ i nieuregulowanych niniejszym Regulaminem
decyduje Organizator.

§11
Wykaz zalgcznikow

Zatgcznik nr 1 — Wytyczne dla projektantow

Zatgcznik nr 2 - Wz6r wniosku o dopuszczenie do udziatu w konkursie
Zatgcznik nr 3 — Oswiadczenie dotyczgce praw autorskich

Zatgcznik nr 4 — Oswiadczenie laureata nagrody w konkursie
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