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+A MATTER OF THINGS”

London Design Biennale
4 - 23 wrzesnia 2018 r.

4 wrzesnia w Londynie otwarta zostanie wystawa ,,A Matter of Things” reprezentujaca Pol-
ske podczas drugiej edycji London Design Biennale (LDB). W wydarzeniu wezmie udziat
ponad 40 panstw z catego swiata, ktdre zaprezentuja sie w budynku Somerset House
w sercu Londynu. Tematem przewodnim tegorocznego biennale sa ,,Stany emocjonalne™.

Instytut Adama Mickiewicza jest organizatorem polskiego pawilonu w ramach LDB.
Podczas tegorocznej edycji zaprezentowana zostanie wystawa wytoniona w otwartym
konkursie na koncepcje kuratorska. Ta formuta naboru stanowi nawiazanie m.in. do tra-
dycji wystaw w polskim pawilonie podczas biennale sztuki wspotczesnej w Wenecji. Do
konkursu zgtoszonych zostato 18 projektow przygotowanych zaréwno przez doswiad-
czonych, uznanych ekspertow z bogatym dorobkiem miedzynarodowych, jak i mtodych
kuratoréw.

Zwycieska koncepcje wytonita miedzynarodowa komisja, z sktad ktorej weszli
w dziedzinie eksperci designu: Ewa Gotebiowska (dyrektor Zamku Cieszyn), Christopher
Turner (dyrektor LDB i szef sekcji designu w V&A Museum), dr Piort Rypson (p.o. dyrek-
tora MNW) i Maria Ostrowska (Instytut Adama Mickiewicza). Komisji przewodniczyt dr
Krzysztof Olendzki, dyrektor IAM. Partnerem konkursu organizowanego przez Instytut
Adama Mickiewicza byto Muzeum Narodowe w Warszawie.

Wytoniona koncepcja opiera sie na subiektywnym i emocjonujacym wyborze obiek-
téw - znanych z historii ostatnich stu lat Polski. Jej autorka jest Matgorzata Wesotowska,
ktora zaprosita do wspotpracy projektantéw przestrzeni wystawienniczej ze Studia Noodi
Design Jan Buczek i Studia Szpunar oraz Michata Lobe - grafika i ilustratora.

Komisja Konkursowa uznata, iz wybrana praca konkursowa oferuje szerokie i inkluzyj-
ne spojrzenie na polska codziennos¢ minionych dekad i zaskakujace, proste i nieoczekiwane
rozwiazania przyjmowane czesto w warunkach koniecznosci, niezbednosci, wyjatkowosci
momentu historycznego. Czesto anonimowe przyktady ,domorostego”, wernakularnego desi-
gnu w znakomity sposob przedstawiaja skomplikowane meandry polskiej historii.

Na wystawie ,A Matter of Things” zaprezentowane zostana obiekty, ktore - w ocenie
kuratorki - miaty najsilniejszy wptyw zaréwno na codziennos¢ Polakdw, jak i - w dtuzszej
perspektywie - towarzyszyty procesowi przemian spotecznych i cywilizacyjnych Polsce,
a w zwiazku z tym wywotuja w nim silne emocje. Jak podkresla Matgorzata Wesotowska
: wystawa opiera sie na eksponowaniu znaczenia przedmiotéw i kontekstu, w jakim funk-
cjonuja. Whpisuje sie w temat przewodni London Design Biennale 2018. Uwzgledniajac
kontekst historyczny i spoteczne oddziatywanie projektowania, opowiada o polskiej spe-
cyfice. Kuratorka dodaje: Dzi$, w epoce miedzykontynentalnej migracji, aby rozszyfrowac
sens rzeczy, nadal - a moze wtasnie bardziej - potrzebna jest znajomosc¢ kodu kulturowego.
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Poprzez obiekty kuratorka wystawy wybrata nieoczywiste motywy tematyczne,
poczynajac od 1918 roku a koriczac na wspoétczesnosci, pokazujac zaréwno wazkie jak
i bardziej trywialne, spontaniczne sposoby ich wykorzystania. Obiekty wybrane przez
Matgorzate Wesotowska nie sa ikonicznymi przyktadami dziedzictwa lub najnowszych
osiagnie¢ polskiego projektowania, jakie prezentowane sa na najwazniejszych sSwiato-
wych targach czy wystawach. Kluczem wyboru byty emaocje, jakie sa z nimi zwiazane. Jak
pisze Matgorzata Wesotowska w koncepcji wystawy Wybrane przedmioty nie sa ikonami
dizajnu, wrecz przeciwnie, niektore sa ucielesnieniem anty-dizajnu lub prowizorycznego
podejscia do tworzenia rzeczy i ich wykorzystania. Jednak - czesto w przeciwienstwie do
obiektow ikonicznych - uzywano ich powszechnie, w sposob praktyczny i funkcjonuja do
dzi$ w $Swiadomosci polskiego spoteczenstwa.

Efekt zwiazany z budowaniem, przypominaniem i wywotywaniem emocji u odbior-
coOw pogtebiaja rozwiazania scenograficzne, szczegolnie grafiki Michata Loby nawiazujace
do uniwersalnego jezyka komiksu. Stanowia one zabieg stuzacy prezentacji szerszego
kontekstu historycznego obiektéw w sposob atrakcyjny i czytelny dla zagranicznych wi-
dzow. Ponadto w wystawie wykorzystane zostaty dopetniajace obraz ,standw emocjonal-
nych” bogate archiwalia, w tym m.in unikatowe zdjecia archiwalne i kadry z filmoéw.

Wiecej informacji: www.culture.pl

Culture.pl: promocja polskiego designu na swiecie.

Zadaniem Instytutu Adama Mickiewicza, dziatajacego pod marka Culture.pl, jest pro-
mocja Polski i polskiej kultury za granica. Pod marka Culture.pl prezentujemy wysokiej
jakosci inicjatywy i wydarzenia z zakresu muzyki, sztuki czy designu. Portal Culture.pl to
codziennie aktualizowany serwis informujacy o najciekawszych wydarzeniach zwiazanych
z polska kulturg na catym swiecie. To takze najwieksze i najbardziej wszechstronne zrédto
wiedzy o polskiej kulturze. Specjalna zaktadka poswiecona designowi prezentuje najnow-
sze trendy we wspotczesnym polskim designie i najnowsze projekty polskich projektantow.

Zakrojona na szeroka, ogolnoswiatowa skale promocja polskiego wzornictwa to
jeden z priorytetéw operacyjnych Instytutu Adama Mickiewicza. Design stuzy, jako plat-
forma do prezentacji wspotczesnej polskiej kultury i promocji polskiej kreatywnosci.

Kluczem do sukcesu jest owocna wspotpraca z renomowanymi partnerami, takimi
jak: Ventura Lambrate (Milan), Maison&Objet (Paris), Paris Design Week, DW! Sao Paulo
Design Weekend, Inno Design Tech Expo (Hong Kong), Business of Design Week (Hong
Kong), Istanbul Design Week, Istanbul Design Biennale, International Furniture Fair Sin-
gapore, Design Trade (Copenhagen), London Design Festival, London Design Biennale,
International Contemporary Furniture Fair (NYC), Blueprint Magazine, Icon Magazine, de-
zeen.com oraz Wallpaper™.
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