Instytut Adama Mickiewicza

CULTUREQPL

Warszawa, 23 czerwca 2014 roku
Poskpowanie nr 8/IAM/2014/5

Wykonawcy ubiegajcy Sk
0 udzielenie zaméwienia

Dotyczy: post¢powania przetargowego w trybie przetargu nieogramego
na ,zakup przestrzeni reklamowej wraz z drukiem i dydrybucja materiatbw dotyczcych
koncertu I, CULTURE Orchestra w Gdansku w dniu 7 sierpnia 2014 r.”.

W zwiazku z prédba o wyjanienie tréci SIWZ obowhzujacego w przedmiotowym
postpowaniu, dziatajc w trybie art. 38 ust. 1 ustawy z dnia 29 stycZ084 roku Prawo zamowfie
publicznych (Dz. U. z 2013r. poz. 907 zzp6zm.), Zamawiaicy wyjasnia, co nasipuje:

Pytanie zadane w dniu 23 czerwca 2014r.

Witam, bardzo proszo informacg, dot. zamowienia nr 8/IAM/2014/5 gdyak jak pisamy w dniu
18 czerwca SKM nie posiagadnych wolnych gablot do koa roku.

Odpowiedz.

W zwiazku z brakiem dosgpnosci powierzchni reklamowej Zamawiajacy: wykresla pkt 2 i pkt 3
w catasci ze Specyfikacji Technicznej Zajcznik nr 1 do SIWZ:

W zajczeniu zaktualizowany ze¢znik nr 1 do SIWZ,— Specyfikacja Techniczna.

Na podstawie art. 38 ust 6 ustawy z dnia 29 styc2004 r. Prawo zamowigoublicznych
(Dz.U.2013r poz. 907 z pa. zm.) Zamawiaicy zmienia termin sktadania i otwarcia ofert:

1) Termin sktadania ofert do 26 czerwca 2014 r. dgodz. 11:00;
2) Termin otwarcia ofert 26 czerwca 2014 r., o god4.1:30.

Ogtoszenie 0 zmianie ogtoszenia — zostalo opubldmav w Biuletynie Zamowie
Publicznych pod numerem 134107-2014 dnia 23.08.201

Zamawiajacy informuije, iz powyzsza zmiana jest obowszujaca dla wszystkich wykonawcéw i
nalezy |a traktowaé¢, jako jedynie obowhzujaca. Inne zapisy SIWZ nie ulegaa zmianie.

Z powaaniem
Dyrektor
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Zatacznik nr 1 do SIWZ

Specyfikacja techniczna
zakupu przestrzeni reklamowej wraz z drukiem i dystybucj a materiatbw dotyczcych
koncertu I, CULTURE Orchestra w Gdansku w dniu 7 sierpnia 2014 roku.

Celem przetargu jest zakup przestrzeni reklamowe terenie Tréjmiasta w zadku
z koncertem I, Culture Orchestra, ktéry odbywaweiGdaisku w Filharmonii Battyckiej w dniu 7
sierpnia 2014r.

Elementy przedmiotu zamowienia:

1. Wydruk i dystrybucja citylightéw (jeden projekt gra ficzny) na terenie Tréjmiasta w
czasie od 16 lipca 2014 roku do dnia 15 sierpnia 24
Projekt zostanie dostarczony do Wykonawcy przez 1AM 7 lipca 2014r. Druk
i zamieszczenie plakatéw (citylightow) spoczywaigkonawcy.
Format: ok.1,2m x 1,8m
Surowiec: papier 150g/m
Kolorystyka: 4 + 0 CMYK,

Lokalizacje citylightéw w terminie od 16 lipca 20#é 15 sierpnia 2014r.

a. 10 citylightow w Gdasku (dzielnice: Srodmigcie, Oliwa) zlokalizowanych na
przystankach tramwajowych i autobusowych (lub wegtkci 50m od nich),
z ktérych odjedzaja nie mniej nk trzy linie dzienne,

b. 5 citylighttw w Sopocie (ul. Bohateréw Monte Cassinul. Grunwaldzka,
ul.Powstacow Warszawy, ul. Tadeusza #6iuszki,) lub w odlegtéci 50m od tych
ulic,

c. 5 citylightéw w Gdyni (ul. Wiadystawa IV, uBwictojanska, aleja Zwycistwa, aleja
Marszatka Jozefa Pitsudzkiego) zlokalizowanych naatach przystankow
autobusowych (lub w odlegioi 50m od nich), z ktérych odjdzaja nie mniej nk trzy
linie dzienne.

2. Druk 10 plakatéw (jeden projekt graficzny) i dostarczenie ich do siedziby 1AM
Projekt dostarczony przez IAM do 7 lipca 2014r. Dabstarczenia plakatéw do siedziby
IAM: 18 lipca 2014r.
Format B1+ (wymiary 707 x 1000 mm),
surowiec: papier 170 gfisatynowy,
Kolorystyka: 4 + 0 CMYK.

3. Druk cyfrowy 2000 ulotek (jeden projekt graficzny) oraz dystrybucja 1500 ulotek na
terenie Trojmiasta
Dystrybucja: informacje turystyczne Gaka, Sopotu, Gdyni, agencje turystyczne, instytucje
kultury, muzea, galerie sztuki.
Minimalna liczba punktow, w ktérych zostarozprowadzone ulotki: 15,
Minimalna liczba ulotek zostawiona w jednym punkd&é,
Maksymalna liczba ulotek zostawiona w jednym puektb0,
Ulotki musz sie znalez¢ w wybranych miejscach do 28 lipca 2014r.,
Pozostate 500 ulotek ma zostdostarczonych do Akademii Muzycznej w Gdiu do 26
lipca 2014r. Projekt ulotki zostanie dostarczorgearlAM do 18 lipca 2014r.,
Dane techniczne: format A6,



Surowiec: papier satynowany 2504/m
Kolorystyka: 4 + 1 CMYK.

. Jedna reklama w jednym informatorze kulturalno-rozrywkowym w prasie drukowanej
Gazeta musi spetnianastpujace warunki:

1)
2)
3)

4)

5)
6)
7

jest gazet lokalm, nie o charakterze ogolnopolskim, wydawasa obszar obejmagy co
najmniej Gdask, Gdyng i Sopot;

ukazupcym sk regularnie co najmniej 5 dni w tygodni (w tym c@mniej od
poniedziatku do pitku wiacznie);

posiadaicym wyodebniony dziat o charakterze kulturalnym;

o sredniej liczbie sprzedawanych egzemplarzy (egzkalmane) w okresie styc#e
kwiecien 2014 roku nie mniejszej ni20 000 dziennie, wg danych Zagku Kontroli
Dystrybucji Prasy;

wydawanej minimum 6 razy w tygodniu;

odptatnym;

nie jest tabloidem;

Data emisji reklamy: 1 sierpnia 2014, format A6 Fa®n x 148 mm), reklama
w petnym kolorze. Zamawiagy dopuszcza odchylenia w zakresie +/- 10% od veskgzh
przez Zamawiajcego warteci.

Projekt reklamy zostanie dostarczony Wykonawcy pi2dé/ do dnia 20 lipca 2014r.
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