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Warszawa, 23 czerwca 2014 roku 
Postępowanie nr 8/IAM/2014/5 

 
Wykonawcy ubiegający się  
o udzielenie zamówienia 
 

Dotyczy: postępowania przetargowego w trybie przetargu nieograniczonego  
na „zakup przestrzeni reklamowej wraz z drukiem i dystrybucj ą materiałów dotyczących 
koncertu I, CULTURE Orchestra w Gdańsku w dniu 7 sierpnia 2014 r.”. 
 

W związku z prośbą o wyjaśnienie treści SIWZ obowiązującego w przedmiotowym 
postępowaniu, działając w trybie art. 38 ust. 1 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 roku Prawo zamówień 
publicznych (Dz. U. z 2013r. poz. 907 z późn. zm.), Zamawiający wyjaśnia, co następuje: 
 
Pytanie zadane w dniu 23 czerwca 2014r.  
 
Witam, bardzo proszę o informację, dot. zamówienia nr 8/IAM/2014/5 gdyŜ tak jak pisaliśmy w dniu 
18 czerwca SKM nie posiada Ŝadnych wolnych gablot do końca roku. 
 
Odpowiedź. 
 
W związku z brakiem dostępności powierzchni reklamowej Zamawiający: wykreśla pkt 2 i pkt 3 
w całości ze Specyfikacji Technicznej Załącznik nr 1 do SIWZ: 
 
W załączeniu zaktualizowany załącznik nr 1 do SIWZ,– Specyfikacja Techniczna. 
 
Na podstawie art. 38 ust 6 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zamówień publicznych 
(Dz.U.2013r poz. 907 z późn. zm.) Zamawiający zmienia termin składania i otwarcia ofert: 
 
1) Termin składania ofert do 26 czerwca 2014 r. do godz. 11:00; 
2) Termin otwarcia ofert 26 czerwca 2014 r., o godz. 11:30. 
 
Ogłoszenie o zmianie ogłoszenia – zostało opublikowane w Biuletynie Zamówień 
Publicznych pod numerem 134107-2014 dnia  23.06.2014 r. 
 
 
 
Zamawiający informuje, iŜ powyŜsza zmiana jest obowiązująca dla wszystkich wykonawców i 
naleŜy ją traktować, jako jedynie obowiązującą. Inne zapisy SIWZ nie ulegają zmianie. 
 
 

 
 

Z powaŜaniem 
Dyrektor  

Instytutu Adama Mickiewicza 
 

 
Paweł Potoroczyn 



 
 

 

Załącznik nr 1 do SIWZ 
 

Specyfikacja techniczna 
zakupu przestrzeni reklamowej wraz z drukiem i dystrybucj ą materiałów dotyczących  

koncertu I, CULTURE Orchestra w Gdańsku w dniu 7 sierpnia 2014 roku. 
 

Celem przetargu jest zakup przestrzeni reklamowej na terenie Trójmiasta w związku  
z  koncertem I, Culture Orchestra, który odbywa się w Gdańsku w Filharmonii Bałtyckiej w dniu 7 
sierpnia 2014r. 
 
Elementy przedmiotu zamówienia: 
 

1. Wydruk i dystrybucja citylightów (jeden projekt gra ficzny) na terenie Trójmiasta w 
czasie od 16 lipca 2014 roku do dnia 15 sierpnia 2014: 
Projekt zostanie dostarczony do Wykonawcy przez IAM do 7 lipca 2014r. Druk  
i zamieszczenie plakatów (citylightów) spoczywa na Wykonawcy.  
Format: ok.1,2m x 1,8m 
Surowiec: papier 150g/m2 
Kolorystyka: 4 + 0 CMYK, 
 
Lokalizacje citylightów w terminie od 16 lipca 2014 do 15 sierpnia 2014r. 

a. 10 citylightów w Gdańsku (dzielnice: Śródmieście, Oliwa) zlokalizowanych na 
przystankach tramwajowych i autobusowych (lub w odległości 50m od nich),  
z których odjeŜdŜają nie mniej niŜ trzy linie dzienne, 

b. 5 citylightów w Sopocie (ul. Bohaterów Monte Cassino, ul. Grunwaldzka, 
ul.Powstańców Warszawy, ul. Tadeusza Kościuszki,) lub w odległości 50m od tych 
ulic, 

c. 5 citylightów w Gdyni (ul. Władysława IV, ul. Świętojańska, aleja Zwycięstwa, aleja 
Marszałka Józefa Piłsudzkiego) zlokalizowanych na wiatach przystanków 
autobusowych (lub w odległości 50m od nich), z których odjeŜdŜają nie mniej niŜ trzy 
linie dzienne. 

 
2. Druk 10 plakatów (jeden projekt graficzny) i dostarczenie ich do siedziby IAM 

Projekt dostarczony przez IAM do 7 lipca 2014r. Data dostarczenia plakatów do siedziby 
IAM: 18 lipca 2014r. 
Format B1+ (wymiary 707 x 1000 mm), 

 surowiec: papier 170 g/m2 satynowy, 
 Kolorystyka: 4 + 0 CMYK. 
 

3. Druk cyfrowy 2000 ulotek (jeden projekt graficzny) oraz dystrybucja 1500 ulotek na 
terenie Trójmiasta 
Dystrybucja: informacje turystyczne Gdańska, Sopotu, Gdyni, agencje turystyczne, instytucje 
kultury, muzea, galerie sztuki. 
Minimalna liczba punktów, w których zostaną rozprowadzone ulotki: 15, 
Minimalna liczba ulotek zostawiona w jednym punkcie: 50, 
Maksymalna liczba ulotek zostawiona w jednym punkcie: 150, 
Ulotki muszą się znaleźć w wybranych miejscach do 28 lipca 2014r., 
Pozostałe 500 ulotek ma zostać dostarczonych do Akademii Muzycznej w Gdańsku do 26 
lipca 2014r. Projekt ulotki zostanie dostarczony przez IAM do 18 lipca 2014r., 
Dane techniczne: format A6, 



 
 

 

Surowiec: papier satynowany 250g/m2, 
Kolorystyka: 4 + 1 CMYK. 
 

4. Jedna reklama w jednym informatorze kulturalno-rozrywkowym w prasie drukowanej 
Gazeta musi spełniać następujące warunki:  
1) jest gazetą lokalną, nie o charakterze ogólnopolskim, wydawaną na obszar obejmujący co 

najmniej Gdańsk, Gdynię i Sopot; 
2) ukazującym się regularnie co najmniej 5 dni w tygodni (w tym co najmniej od 

poniedziałku do piątku włącznie); 
3) posiadającym wyodrębniony dział o charakterze kulturalnym; 
4) o średniej liczbie sprzedawanych egzemplarzy (egz. drukowane) w okresie styczeń-

kwiecień 2014 roku nie mniejszej niŜ 20 000 dziennie, wg danych Związku Kontroli 
Dystrybucji Prasy; 

5) wydawanej minimum 6 razy w tygodniu; 
6) odpłatnym; 
7) nie jest tabloidem; 
Data emisji reklamy: 1 sierpnia 2014, format A6 (105mm x 148 mm), reklama  
w pełnym kolorze. Zamawiający dopuszcza odchylenia w zakresie +/- 10% od wskazanych 
przez Zamawiającego wartości. 
Projekt reklamy zostanie dostarczony Wykonawcy przez IAM do dnia 20 lipca 2014r. 

 
 
 
 
 

 ………….………………………………. 
 (data, imię i nazwisko  

 oraz podpis upowaŜnionego 
 przedstawiciela Wykonawcy 

 


