Zatacznik nr 7

Brief Kreatywny dla projektu
"Where is Poland”

Przygotowanie koncepcji wizualno-kreatywnej i zatozen graficznofunkcjonalnych
projektu multimedialnego ,Where is Poland?” oraz
jego wdrozenie w formie aplikacji internetowej, wraz z dwuletniq
gwarancjq dla wdrozonego produktu (SLA).
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Scenariusz projektu

Szczegdtowy scenariusz projektu znajduje sie z zatgczniku nr 9 do przetargu. Opisuje on 12 tematéw,
ktore nalezy kompleksowo zrealizowaé w projekcie.

Forma wykonania projektu

Zespot projektowy po stronie Zamawiajgcego w drodze spotkan warsztatowych ustalit, iz dobrym
podejsciem bedzie zrealizowanie projektu w formie nie mniej niz 5, lecz nie wiecej niz 12 osobnych
aplikacji, z ktérych kazda bedzie miata dowolno$é w zakresie formy realizacji. Nie oznacza to, ze
projekty te majg by¢ kompletnie osobne - cos je musi fgczy¢ ze sobg, lecz to "cos" moze pozostaé na
poziome i narracji, a nie formy. Oznacza to, ze poza opisanymi w scenariuszu tematami/rozdziatami,
powinien powstac serwis/strona, ktora bedzie niejako parasolem pozwalajgcym na poruszanie sie po
wszystkich projektach i objecie spojrzeniem catosci projektu. Zespét projektowy nie wymusza na
poziomie przetargu tego, jakg forme majg przyjaé konkretne aplikacje. Mogg to byc¢:
1. Serwisy WWW
2. Serie filmoéw
3. Kampanie Marketingowe realizowane w kanatach o duzym zasiegu w kontekscie docelowego
Odbiorcy
4. Inne zaawansowane rozwigzania, ktére w swojej formie bedg w stanie pomiesci¢ zakres
informacji, ktéry bedziemy chcieli przekaza¢ uzytkownikowi np.:
a. Mapy interaktywne

b. Animacje
c. Komiksy
d. Galerie
e. Kolaze

f. Gify

Koncepcja kreatywna

Zamawiajagcy oczekuje, ze przygotowana koncepcja wizualna zaciekawi i wciggnie widza - a
jednoczesnie uniesie/odcigzy historyczny przekaz, zaktadajgc bardzo $wiadome artystyczne
wykorzystanie audiowizualnych materiatdw archiwalnych - tgczace kompetencje grafika, Swiadomego
uzytkownika nowych mediéw, znajomosé koddéw popkultury a jednoczesnie biegtosci w zakresie
historii kultury.

Wizja projektu zaktada bardzo swiadome artystyczne wykorzystanie audiowizualnych materiatéw
archiwalnych - taczace kompetencje grafika, sSwiadomego uzytkownika nowych mediéw, znajomos¢
kodéw popkultury a jednoczesnie biegtosci w zakresie historii kultury.

Warstwa wizualna

W warstwie wizualnej chodzitoby o stworzenie serii animacji inspirowanych éwczesnymi (koniec XIX
wieku) technikami (proto)kinematograficznymi (fenakistiskop, pleograf, fotoplastykon) -
a jednoczesnie nawigzujgcych do dzisiejszych GIF-6w - szerzej kultury remixu. Animacje powinny by¢
inteligentne i zabawne, przy jednoczesnym zastrzezeniu, ze humor ten musi by¢ raczej powsciagliwy i



na pewno bardziej subtelny. Powinny takze nawigzywac¢ do kluczowych watkéw danej odstony
przewodnika.

Przyktad 1:
Stworzenie ciekawych animacji dla obrazéw takich jak wskazany w linku: https://s-media-cache-
ak0.pinimg.com/originals/65/7a/86/657a8693963c83fdb9f91034c37924fa.ipg

Przyktad 2:
Animacje, ktére mogg stanowi¢ punkt odniesienia: https://giphy.com/kiszkiloszki

Warstwa dzwiekowa
W warstwie dzwiekowej Zamawiajgcy oczekuje od Wykonawcy stworzenia pejzazu dZzwiekowego

nawigzujgcego do epoki i tematdéw poruszanych w przewodniku. Przy czym chodzi nie tyle o dobranie
muzyki w tle, ale tez o wykreowanie aury diwiekowej (np. XIX-wiecznego miasta: uliczny gwar,
dzwiek katarynki, odgtosy ulicy) ilustrujgcej i wspotgrajacej z animacjami. Prawdopodobnie autor

dzwieku powinien tez nadzorowac rezysersko prace przy nagraniu gtosu lektora.

Technologia

Projekt, niezaleznie od formy wybranej dla danego tematu, powinien by¢ zrealizowany zgodnie
z aktualnymi standardami rynkowymi. W zakresie informatycznym projekt powinien wykorzystywaé
technologie o otwartych Zrédtach. Wykonawca powinien po krotce uzasadni¢ wybor technologii
proponowanej do realizacji konkretnego tematu. W ramach projektu, jako warunek konieczny do
rozliczenia projektu, Wykonawca przekaze Zamawiajgcemu kompletny zestaw plikdw Zzrodtowych dla
projektu, w tym w szczegdlnosci:
1. materiaty multimedialne w formie zrédtowej, w tym:
a. grafiki przed ich modyfikacjg (skalowaniem, wycinaniem etc.)
b. filmy przed ich cieciem i montazem
2. kod zrédtowy wszelkich aplikacji wykonanych na potrzeby projektu, w tym kod Zrédtowy
narzedzi pomocniczych stuzgcych np. do obrébki danych
3. jezeli projekt bedzie zrealizowany przy pomocy ptatnych rozwigzan, Wykonawca zceduje na
Zamawiajgcego licencje na dane rozwigzanie, pozwalajagcg na wykorzystanie/publikacje
stworzonych rozwigzan w okresie co najmniej 3 lat od momentu realizacji projektu
a. warunek ten nie stosuje sie do oprogramowania w ktérym bedzie realizowany
projekt (programy do edycji zdje¢, filméw, kodu)
b. warunek ten stosuje sie do ptatnych bibliotek programistycznych lub innych
gotowych rozwigzan, ktére wymagaja licencji
c. warunek ten stosuje sie do czcionek wykorzystanych w projekcie
4. Dokumentacji kodu powstatego w toku realizacji projektu dokumentacja moze by¢
automatycznie generowana na podstawie kodu zrédtowego
5. kazda funkcja/klasa/metoda wykorzystana w projekcie powinna posiada¢ dokumentacje
opisujgcy w jaki sposdb sie jg wywotuje oraz jakie cechy posiada.

Wydajnos¢ projektu
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Projekty zrealizowane w ramach Przetargu powinny by¢ dostepne zaréwno na urzgdzeniach
mobilnych, jak i na tabletach oraz komputerach typu desktop, bez utraty funkcjonalnosci, chyba

ze w toku ustalen z Zamawiajgcym, powstanie lista tych funkcjonalnosci, ktére zostang uznane za
nadmiarowe na danym typie urzgdzenia. Wytworzone produkty powinny dziata¢ bez problemu na
wszystkich przeglgdarkach ktére w chwili ogtoszenia przetargu majg udziat w globalnym rynku
powyzej 4% populacji internautow.

Analityka

Projekt, w przypadku realizacji w formie aplikacji webowej badZz mobilnej, powinien posiadac
wdrozenie Google Analytics poprzez wpiecie dostarczonego przez Zamawiajgcego kodu kontenera
Google Tag Manager, oraz poprzez wysytanie informacji za pomocg zmiennej datalayer, o wszelkich
dziataniach uzytkownika, ktére majg znaczenie w analizie jakosci ruchu dostarczanego do aplikacji.
W przypadku realizacji projektéw w formie kampanii w sieciach spotecznosciowych, ruch
przekazywany przez materiaty udostepniane w tych kanatach powinien by¢ otagowany za pomoca
tagdéw utm, definiujgcych co najmniej zrédto, medium i kampanie, dla danego dziatania.

SEO

Produkty wytworzone w celu realizacji Zadania z w.w. Przetargu powinny by¢ zoptymalizowane pod
katem SEO, w szczegdlnosci:
1. powinny by¢ w petni indeksowalne przez roboty wyszukiwarek internetowych powinny
posiadac kod w standardzie HTML5
2. powinny dla kazdej podstrony posiadac zdefiniowane
a. nagtéwki hl
b. meta dane (title, description)
c. mikroformaty (w zaleznosci od prezentowanych danych)
d. dane opengraph
3. Powinny w sposéb jawny linkowa¢ pomiedzy podstronami
4. Powinny posiadac sitemape witryny w formacie xml

Dostepnosc¢ dla osob niepetnosprawnych

Aplikacje zrealizowane w ramach projektu muszg spetnia¢ wymagania WCAG 2.0/ARIA co najmniej na
poziomie AA.

Odbiorcy projektu

Odbiorcami projektu sg uzytkownicy, od ktorych nie mozemy wymagaé ani znajomosci tematéw
zwigzanych z Polskg, ani z odzyskaniem przez nig niepodlegtosci. Kazdy z 12 tematédw powinien by¢
potraktowany osobno i bedzie wymagat doktadnego doprecyzowania celu, jaki ma realizowac
w kontekscie swoich potencjalnych odbiorcéw. Zamawiajgcy sugeruje, ze ze strony Wykonawcy



powinny pojawi¢ sie propozycje analizy podrdzy uzytkownika, ktére doprecyzujg punkty styku
z odbiorcg na danym etapie podrdzy, cele ktére dany etap ma realizowac oraz proponowang forme
dla elementéw aplikacji realizujgcej dany etap podrdzy.

Demografia
W chwili obecnej nie jestesmy w stanie doprecyzowaé demografii odbiorcy - nie ma dla nas znaczenia
pteé, wiek, narodowosé. Projekt powinien w catosci by¢ zrealizowany w jezyku angielskim.

Wielojezycznos¢

Projekt powinien by¢ zrealizowany w taki sposéb, aby dato sie go w prosty sposéb przettumaczy¢
na kolejne jezyki. Prosty sposéb oznacza, ze koszt przygotowania nowej wersji jezykowej poprzez
wprowadzenie przygotowanych przez redakcje ttumaczen, nie powinien przekroczy¢ 5% wartosci
projektu.

Cele zasiegowe

Celem projektu jest promocja stulecia odzyskania niepodlegtosci przez panstwo polskie, co
rozumiemy przez zwiekszenie $wiadomosci odbiorcow w tym temacie. Cele te mozemy niejako
przetozy¢ na dolne progi policzalnych efektéw, z podziatem na cele pierwszorzedne, czyli takie, ktore
stanowi¢ bedg o sukcesie projektu, oraz drugorzedne, ktérych osiggniecie bedzie dodatkowym
atutem podczas rozliczania.

Pierwszorzedne
Bazujgc na poprzednich doswiadczeniach z podobnymi realizacjami, uznajemy ze miarg sukcesu
w przypadku tego projektu bedzie osiggniecie dla kazdego tematu poruszanego w projekcie:

1. 100 tys. unikalnych uzytkownikow

2. 500 tys. unikalnych odston

3. 30tys. subskrybentédw anglojezycznego newslettera Culture.pl

4. 60 tys. nowych fanow w social media (suma przyrostu followerséw dla: Facebook, Twitter,

Youtube, Instagram)

Drugorzedne
Jako cele drugorzedne stawiamy sobie:
1. Zdobycie przynajmniej 1 nagrody site of the month webby awards
2. Zwiekszenie ruchu w sekcji angielskiej serwisu Culture.pl
3. Zbudowanie relacji z zagranicznymi redakcjami, ktére mogg zaangazowaé sie w promocje
produktéw



