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1. Odbiorcy strony

Docelowych odbiorcow strony, z biznesowego punktu widzenia, mozemy podzieli¢ na 3
grupy:
1. Odbiorcy korporacyjni/instytutowi - projekty IAM, MKiDN, partnerzy instytucjonalni.
2. Odbiorcy bazo-wiedzowi - uczniowie, ktorzy Culture.pl traktujg jak zrodto wiedzy do
szkoty, rozprawek, wypracowan etc.
3. fun-loving - czytelnicy, od ktérych nie wymagamy Zadnego poziomu znajomosci
tematu - to dla nich budujemy tresci od ok. 2 lat i stanowig oni przeciwwage dla
uzytkownikéw z grupy 2.

Ze wzgledu na powyzszy podziat, strona powinna albo dopasowac sie do potrzeb wszystkich
trzech grup na raz, albo posiada¢ oddzielne sekcje/widoki, ktére pozwolg odnalez¢ sie danej
grupie.

W strategii mamy to zdefiniowane tak:

Grupg docelowg serwisu Culture.pl sg odbiorcy kultury i osoby zwigzane z kulturg w Polsce i
poza jej granicami.

GRUPA PODSTAWOWA

Aktualni i potencjalni Bezposredni odbiorcy kultury zagranicg i w Polsce (mito$nicy
uzytkownicy muzyki, teatru, filmu, literatury i innych dziedzin kultury),
(end-users) osoby zaspakajajace potrzeby kulturalne, ktére nie znajg

polskiej kultury lub znajg jga w waskim zakresie (w tej grupie
znajdujq sie wiec jej potencjalni odbiorcy).

Wymagajacy i wyrafinowanymi uzytkownicy szeroko
rozumianej sztuki, z ktérych wielu nie wie nic o Polsce i o

polskiej kulturze, a nawet nie podejrzewa, jak wysoki poziom
ona reprezentuje.

Zwykli uzytkownicy zainteresowani szeroko rozumiang
kultura.

Studenci europeistyki i polonistyki.

Odbiorcy wydarzen kulturalnych 1AM.
Liderzy opinii Artysci, krytycy, dziennikarze za granicg i w Polsce.
Osoby, ktére wyznaczajq trendy i/lub tworzg opinie na temat

wydarzen kulturalnych w swoim kraju.
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Profesorzy i specjalisci akademiccy na catym swiecie.

GRUPA ROZSZERZONA

Decision-makers Instytucje kulturalne za granicg, osoby, z ktérymi
managerowie |IAM utrzymujg staly, bezposredni kontakt
(dyrektorzy teatrow, filharmonii, festiwali).
Osoby te podejmujg decyzje dotyczaca wigczenia polskiej
kultury do swojego repertuaru (czy tez repertuaru
podlegajacych instytucji kulturalnych).

Interesariusze Polskie instytucje kultury, Ministerstwo Kultury i Dziedzictwa

instytucjonalni Narodowego, Ministerstwo Spraw Zagranicznych,
Ministerstwo Gospodarki, PAIZ, przedstawiciele biznesu,
polskie media.

Wyniki spotkania roboczego dotyczacego odbiorcow

Aby lepiej doprecyzowac naszag wizje odbiorcow, wykonaliSmy ¢wiczenie polegajgce na
okresleniu cech person, ktore naszym zdaniem odwiedzajg culture.pl. Wyniki tego
workshopu znajdujg sie pod adresem:
https://docs.google.com/spreadsheets/d/19mTO313YIDAYVsApaMOyJau-TDI37iNph0GitPp
Du9E/edit#qid=179721316

Przekazujemy te dane jedynie w celach pogladowych - majg one za zadanie pokazac
réznorodnosc¢ odbiorcéw i ich potrzeb.

2. Cele strategiczne

W strategii na lata 2016-2017 wpisaliSmy sobie, ze:

1. Myslimy mobile-first ze wzgledu na szybko rosngcy udziat ruchu mobile wsrod
naszych uzytkownikow oraz globalnie w internecie

2. Musimy zdecydowanie podniesé wspoétczynniki jakosciowe strony, przy
zachowaniu obecnego ruchu - wiemy juz jak pisa¢ aby $ciggac ruch na strone, ale
mamy duzy problem aby utrzymaé ruch na stronie - musimy duzo bardziej
agresywnie cross-promowacé tresci obstugujac standardowe Sciezki uzytkownika
wchodzacego na dany artykut. Strategia budowy strony powinna by¢é zbudowana
wokét tych Sciezek wiec podejmiemy probe opisania ich w punkcie dotyczacym
konkretnych typéw tresci.
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Strategie poszczegolnych sekcji

Sekcja polska

1. wzrost zaangazowania i lojalnosci czytelnikow.
2. Wozrost prestizu Culture.pl wsréd odbiorcéw w kraju - publikacja autorskich artykutow
opiniotworczych.

Nowym akcentem w 2017-2018 r. bedzie praca nad popularyzacjg sztuki wysokiej.

Planujemy publikowaé wywiady z artystami, przyblizajace szerokiej publicznosci sens i
konteksty tego typu dziet.

Zamierzamy tez poswieci¢ wiecej uwagi historii kultury polskiej: stawiamy sobie za cel
wypracowanie nowych formatow i skuteczng promocje tego rodzaju tresci.

Sekcja angielska

1. Zmiana strategii redakcyjnej pod katem budowania lojalnosci uzytkownikéw
2. Budowanie STALEGO zainteresowania polska kulturg wsréd zagranicznych
uzytkownikow:
a. zwiekszanie liczby powracajacych uzytkownikéw zagranicznych
b. zwiekszenie liczby czytelnikbw Culture.pl wsréd uzytkownikbw mediow
spotecznosciowych
c. Stworzenie przystepnego formatu magazynowego na stronie gtowniej ktory
uzytkownicy moga regularnie sledzic
d. regularne udostepnianie naszych tredci przez  zagranicznych
blogerowl/instytucje/dziennikarzy
3. Pozyskanie nowych zagranicznych odbiorcéw Culture.pl:
a. zwiekszenie liczby wizyt z zagranicy w stosunku do 2016 roku
b. zwiekszenie liczby czytelnikow (UU) za granicq
c. stata obecnos¢ naszych tresci w najnowszych mediach spofecznosciowych.

Sekcja rosyjska

1. Dotarcie do grupy odbiorcow w krajach zza wschodniej granicy Polski, gdzie jezyk
rosyjski, ukrainski lub biatoruski stanowig podstawe komunikacji w sieci

2. Zbudowanie prestizu i rozpoznawalnosci odstony rosyjskiej portalu Culture.pl jako
gtdwnego zrodta informacji o polskiej kulturze w Swiecie

3. Przettumaczenie najwazniejszych zasobow z dziatu Dzieta i Tworcy portalu Culture.pl

4. Uruchomienie promocji i pozycjonowania serwisu w wersji rosyjskiej na wybrane
frazy i stowa kluczowe (decyzje merytoryczne zwigzane bezposrednio z dziatalnoscig
organiczng |IAM)

5. State informowanie odbiorcy o polskich projektach kulturalnych w Rosji, Ukrainie,
Biatorusi, Litwie, Motdawii i innych krajach zza wschodniej granicy, wspotpraca z
mediami oraz wspotorganizatorami i uczestnikami tych projektéw
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6. Publikacja tekstow znanych i cieszacych sie autorytetem w $rodowiskach
opiniotwérczych autoréw i nawigzanie wspétpracy ze srodowiskami opiniotwérczymi
w krajach odbiorcy

Sekcja ,,Twércy i Dzieta”

1. Strategicznym celem sekcji Tworcy i Dzieta w 2017 roku bedzie doskonalenie
mechanizmu aktualizacji biogramoéw zyjacych artystow, ktéry pozwoli nam
konkurowac z dziatajgca dzieki wysitkowi rzesz wolontariuszy Wikipedig

2. Publikacja biograméw mtodych, obiecujacych artystéw, promowanych przez IAM,
z jednoczesnym uzupetnianiem klasyki

3. Kontynuacja tworzenia szerokiego kanonu dziet polskiej kultury, skupiajac sie w
miare mozliwosci finansowych na dziele jako preferowanym formacie tresci

Szczegdlnie zalezy nam na tym, aby o dzietach tworcow, ktdrzy sg zbyt hermetyczni dla
szerokiej publicznosci, pisac¢ jezykiem mozliwie prostym i jasnym, umozliwiajac Culture.pl
petnienie funkcji popularyzatorskiej w jak najszerszym stopniu.

Sekcja multimediéw

1. Stworzenie formatu wideo atrakcyjnego dla zagranicznego odbiorcy

2. Stworzenie formatu wideo do promociji tresci kulturalnych w kanatach social media

3. Zwiekszenie atrakcyjnosci tresci na Culture.pl poprzez rozwdéj warstwy wizualnej i
multimedialnej serwisu — kreatywne formaty

4. Udostepnienie alternatywnego, w odniesieniu do tresci pisanych, sposobu
zapoznania sie z polska kulturg poprzez wyodrebnienie serii oraz stworzenie
kanatow tematycznych z materiatéw wideo na Culture.pl

5. Przeprowadzenie warsztatu na temat form filmowych dla zespotu redakcji serwisu
Culture.pl

3. Technologia

Ze wzgledu na duze doswiadczenie z CMS Drupal, prawdopodobnie bedziemy chcieli
pozostaé przy tym systemie, wykonujac aktualizacje z wersji 7 do wersji 8.

Jednoczesnie, ten system mozemy uznaé za backend, dla ktérego moze powstaé zupetnie
niezalezny frontend, komunikujacy sie z backendem poprzez API. Oznacza to, ze frontend
moze (ale nie musi) powsta¢ w dowolnej technologii webowej, takiej jak np. AngulardS etc.

Celem od strony technicznej jest:

1. maksymalna optymalizacja wydajnosci aplikacji - w szczegodlnosci czasu
tadowania sie strony przy pierwszej odstonie, jak rowniez przy kolejnych odstonach.
Pierwsza odstona zostata wyrézniona dlatego, ze jest krytycznym punktem styku z
uzytkownikiem.

2. Nastawienie mobile-first - czyli wyjScie w projekcie layoutu od potrzeb i
przyzwyczajen uzytkownika mobilnego
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Biorgc pod uwage powyzsze wymogiem jest zastosowanie AMP.

Wazna jest tez dla nas mozliwos¢ uzywania Instant Articles czyli publikacji artykutow w
uproszczonej wersji w obrebie facebooka.

3.1 Dostepnos¢

Ze wzgledu na to, iz culture.pl jest strong finansowang z budzetu ministerstwa kultury, musi
spetnia¢ wymogi wysokiej dostepnosci dla oséb niepetnosprawnych - WCAG 2.0, co
najmniej na poziomie AA, a w optymalnym przypadku na poziomie AAA.

W praktyce wymusza to na nas specyficzng strukture kodu HTML, oraz dbatosé¢ o
wszelkiego typu elementy pomocnicze dla oséb niepetnosprawnych.

W przypadku gdy projektowany layout bedzie zbyt ekstrawagancki aby dostosowac¢ go do
potrzeb oséb niepetnosprawnych, wymagane bedzie przygotowanie drugiej skérki serwisu,
dostosowanej specjalnie do mozliwosci tych oséb i programéw (przegladarek) je
wspierajacych.

Jest to rozwigzanie ktérego udato nam sie unikng¢ w przypadku culture 2.0 poprzez analize i
audyt od strony technicznej oraz wizualnej. Przy projektowaniu culture 2.0 postawiliSmy
sobie za cel od strony wizualnej, aby zastosowa¢ kontrasty, wielkosci czcionek i elementéw
na tyle duze, aby spetniac¢ te wymagania.

Celem dla nowej wersji rowniez jest unikniecie tego typu komplikacji i przygotowania jednej
skorki, ktora bedzie atrakcyjna ale jednoczesnie bedzie wysoce dostepna dla osob
niepetnosprawnych.

4. Benchmarki

Strony, ktére traktujemy jako punkt odniesienia, to:

1. z jednej strony dzienniki, takie jak:
a. http://www.nytimes.com/
b. http://www.thequardian.com/international

2. zdrugiej strony media skupiajgce sie na pojedynczych tresciach, takie jak:
a. http://medium.com

3. ztrzeciej strony bazy wiedzy takie jak
a. http://wikipedia.org
b. http://wikia.com

W przypadku pierwszej grupy, poszukujemy uktadu newsowego, ktéry bedzie spetniat
potrzeby naszych uzytkownikéw, z poprawkag na liczbe tresci publikowanych w serwisie i ich

typy.
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Proba zastosowania takiego uktadu jest widok kuchnia na sekcji anglojezycznej.

Druga grupa to trend super przejrzystosci tresci i bardzo jasnej Sciezki uzytkownika, w
pewnym stopniu bazowanej na jego zainteresowaniach, a nie na ogélnej promocji serwisu.

Trzecia grupa, to serwisy gromadzace powigzang ze sobg wiedze i wyswietlajgce jg w
ustrukturyzowany sposob. Jesli chodzi o wikipedie, to patrzymy tutaj raczej na wariacje na
jej temat dostepne w behance, np.:
https://www.behance.net/gallery/16219877/wikipedia-redesign-concept
https://www.behance.net/gallery/16113317/Wikipedia-concept
https://www.behance.net/gallery/29102339/Wikipedia-Redesign
https://www.behance.net/gallery/34066824/Wikipedia-Redesign
https://www.behance.net/gallery/34041336/Wikipedia-redesign-concept (twérca?)
https://www.behance.net/gallery/32289583/Wikipedia-Redesign-Concept
https://www.behance.net/gallery/34275293/Wikipedia-Site-Logo-Restyling
https://www.behance.net/gallery/32504741/Wikipedia-Redesign
https://www.behance.net/gallery/32086297/WIKIPEDIA-Content-Readability- (czytelnosc¢)
https://www.behance.net/gallery/33100657/Wikipedia-Redesign-Concept (strona gtéwna,
search)

https://www.behance.net/gallery/16142597/Wikipedia-Redesign (podziat tresci na sekcje)

Prawdziwym benchmarkiem, bedgacym blisko tego, co chcemy osiggna¢, wydaje sie National
Geographic z artykutami tego typu
http://ngm.nationalgeographic.com/2016/02/evolution-of-eyes-text

5. Typy podstron

Typy tresci

W obrebie culture obecnie wystepujg nastepujace typy tresci
1. Artykuty

Dzieta

Tworcy

Miejsca

Wydarzenia

Wydarzenia live

Galerie

Video

© N OR WD

Typy stron

Culture posiada nastepujace typy podstron
1. Strona gtéwna
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Strona z trescig (typy wyzej)
Strona statyczna

Strona kategorii

Strona taga

Strona wynikéw wyszukiwania
Strona btedu

Strona typu “widok”

©O NGk WN

Powigzania pomiedzy tresciami

System pozwala na wigzanie dowolnych tresci ze sobg ale w praktyce ponizszy diagram
oddaje strukture ktéra obecnie dominuje w praktyce.

Problemem ze stanem obecnym jest to, ze strona tworcy nie zapewnia wystarczajacych
mechanizmow promocyjnych dla tresci, ktore nie sg z zwigzane z danym tworca.

Na tworcach mamy wiekszos¢ ruchu z SEO i dobrze by byto ten ruch przerzuci¢ na artykuty
ktére piszemy specjalnie pod pozyskiwanie ruchu z social media etc.
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Wszystkie gatezie poza “social media embeds” to tresci w obrebie culture.pl.

Jesli chodzi o bycie hubami, to zdecydowanie dominujg Twoércy, ktdérzy gromadzg w
automatyczny sposéb wszelkie pozostate typy na stronie danego tworcy.

Superartykuty z kolei z racji swojej natury rowniez prowadzg do wielu tresci.
Jedynym pozostatym silnym i dosé prostym powigzaniem jest relacja miejsce <« wydarzenie,

ale w praktyce tresci typu wydarzenie jest mato w zwigzku z czym, relacja wystepuje rzadko
albo okresowo - wydarzenia majg to do siebie, ze przemijaja.
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Alternatywna eksploracja dla multimediéw

Culture, ze wzgledu na duzg ilos¢ wpiséw typu galeria i video, chce pozwala¢ na eksploracje
tych tresci w alternatywny, bardziej dostosowany do tego typu tresci.

Chodzi tutaj o przygotowanie osobnych innterfejséw pozwalajacych na poruszanie sie po
zasobach typu zdjecia i wideo, aby prowadzi¢ uzytkownika na zasadzie:

{zdjecie lub wideo} — artykut
a nie na odwrot.

Powigzania w liczbach

Obecny system pozwala na dodawanie powigzan pomiedzy tresciami w specjalnych polach
podczas edyciji.

Nie sg to widoczne na froncie powigzania (poza strong twoércy) a takze te powigzania nie sg
kompletne, poniewaz od dawna mamy je uzupetni¢ o powigzania ktére wynikajg z linkow w
tresci wpiséw - zaktadajac, ze skoro autor artykutu linkuje do innej tresci, to te dwie tresci sg
ze sobg powigzane i nalezy to przeniesc¢ do bardziej “sztywnego” powigzania.

typ powiazany typ liczba powigzan
article tworca 9179
article wydarzenie 1260
article article 963
article dzieto 481
article wideo 173
article miejsce 91
article galeria 82
dzielo tworca 1499
dzielo dzieto 194
dzielo wydarzenie 135
dzielo article 121
dzielo wideo 22
dzielo miejsce 3
galeria tworca 1858
galeria article 315
galeria dzieto 280
galeria wydarzenie 141
galeria miejsce 29
galeria galeria 21
galeria wideo 19
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miejsce
tworca
twérca
tworca
tworca
tworca
tworca
wideo
wideo
wideo
wideo
wideo
wideo
wideo
wydarzenie
wydarzenie
wydarzenie
wydarzenie
wydarzenie
wydarzenie

wydarzenie

tworca
tworca
wydarzenie
article
dzieto
wideo
miejsce
tworca
wydarzenie
article
wideo
dzieto
galeria
miejsce
tworca
wydarzenie
article
dzielo
wideo
miejsce

galeria

27
1696
221
118
106
23
11
875
590
284
154
63
17

8249
1625
487
351
261
60
41

6. Social media

Wiekszos¢ hitow traffikowych wynika z tego, ze ludzie dzielg sie danym artykutem ze swoimi
znajomymi. Z tego powodu nie mozemy zaniedbac elementdéw spotecznosciowych - strona
powinna by¢ przemyslana w taki sposob, zeby dzielenie sie w social media byto naturalnym
krokiem na $ciezce uzytkownika - nie przeszkadzato mu w klikaniu dalej po kolejnych

artykutach, ale nie powinno by¢ ukryte.

postepowanie nr 8/IAM/2017/05
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Z istotnych szczegétow, powinnismy zadba¢ o to, aby przycisk facebooka odpowiadat za
“like” a nie za share - dopiero gdy klikamy like, powinien sie pojawi¢ dymek z share, ktéry

umozliwi dodanie kilku stéw od siebie.

Jednoczesnie, pod katem takich mediéw jak Twitter powinniSmy mie¢ mozliwosc
przygotowywania specjalnych fragmentéw tekstu jako “tweetable text”.
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Spotecznosciowki, o ktérych musimy pamietaé

1. Facebook

2. Twitter

3. (RU) vk.com

4. YT ilInstagram przy wideo i galeriach

Integracja tresci z social media

Musimy przystosowac¢ strone do tego, aby bez problemoéw dato sie embedowaé w niej tresci
z wszelkich popularnych mediéw spotecznosciowych - moéwimy tutaj zaréwno o twitterze,
facebooku/pinterescie jak i periscope/vine/etc.

7. Analityka

Podstawg do podejmowania decyzji o promocji tre$ci oraz do weryfikacji skutecznosci
konkretnych stref promocyjnych, jest dla nas analityka zaimplementowana w obrebie strony.

Ze wzgledu na to, strona powinna mie¢ wdrozone mechanizmy takie jak Google Analytics
pozwalajgce na weryfikacje klikalnosci poszczegdlnych elementow.

8. Wielodomenowos¢é

Culture z racji struktury instytutu posiada subdomeny nalezace do “projektéw” - czyli dziatan
posiadajacych wiasny budzet, ktére stuzg promociji kultury zwykle albo w danym kraju, albo
w zwigzku z duzym wydarzeniem kulturalnym.

Podczas projektowania nowej wersji culture.pl nalezy przemys$lec¢ to, jak moze wygladac
globalny branding culture.pl dla powigzanych projektéw - w przypadku gdy projekt posiada
wiasng identyfikacje wizualng ale pomimo tego musimy doda¢ do niego metke Culture.pl.

Caly czas aktualne jest zatozenie, ze frontend culture jest w jakims$ stopniu konfigurowalny
jesli chodzi o loga, kolory etc., przez co pozwala na szybkie tworzenie tego typu subdomen
w obrebie strony, jednoczesnie pozwalajgc na zarzadzanie tredciami pojawiajacymi sie w
subdomenie z jednego panelu administracyjnego.

Jest to bardzo istotne, aby zachowa¢ jeden panel dla wielu domen, ze wzgledu na fakt, ze
dana tre$¢ moze by¢ publikowana na kilku domenach a to podejscie nie zmusza nas do
tworzenia kopii i dalszej obstugi tych kopii - np. gdy artykut trzeba bedzie poprawié¢, robimy to
w jednym miejscu.
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Kategoryzacja projektow (marek etc.)

Osobne marki/strony

W ramach struktury mamy strony ktére nie wchodzg w sktad culture - sg zupetnie oddzielnie
istniejgcymi serwisami

przykitad: eepap.culture.pl

cechy charakterystyczne:
e 0sobny panel
e niezalezne tresci

Submarki Culture.media

Tresci mogag by¢ spojne z tym co prezentujemy w obrebie giéwnej domeny, ale nie musza.
Jest wspalny panel z culture.pl pozwalajacy na przedruki na gtdbwng domene.

przykiady:
e asia.culture.pl
e turkiye.culture.pl
e dontpanic.culture.pl
cechy charakterystyczne:
e zwykle posiadajg wtasne jezyki - takie, ktore czesto nie wystepujg na samym culture

najwazniejsze zadanie:
e budowanie obecnosci polskiej kultury (culture.pl) w krajach odmiennych jezykowo od
jezykow standardowo dostepnych na culture.pl
e tresci ktére powstaty w ramach tych submarek, majg pozostac¢ on-line na zawsze (w
sensie po zakonczeniu prac nad projektem)

Widoki (viewsy)

Jest to “worek” zbierajacy tresci dotyczace jednego tematu. Nie zawsze jest to zwigzane z
projektem dla danego kraju

przykiady:
e brazylia http://culture.pl/pl/culturepl-w-brazylii
e kantor http://culture.pl/pl/rok-tadeusza-kantora

Jest to dedykowany “hub” zbierajgcy tresci i majacy za zadanie promowac to, co jest
powodem do ich zbierania, czyli jakies wydarzenie/projekt.

Problemy:
e czasem moze mie¢ dodatkowy jezyk
e czasem moze by¢ potrzebne dodatkowe menu

Idealne rozwiazanie:
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e strona pozwalajgca na sktadanie layoutu z gotowych klockéw, gdzie mozemy wybraé
zaréwno typ tresci ktory sie pokazuje w danej sekcji, jak i filtrowac tres¢ po flagach
typu promowany/jakis tag/kategoria etc. - typowy builder.

Strona po tagu

To jest sposéb ratunkowy na promocje tresci, ze wzgledu na braki w innych rozwigzaniach
lub problemy zwigzane z wdrazaniem viewsow.

przyktady:
e http://culture.pl/pl/tag/dziedzictwo

9. Wielojezycznos¢

Culture.pl jest obecnie dostepne w 3 jezykach:
1. Polskim
2. Angielskim
3. Rosyjskim (“z udziatem” ukrainskiego i biatoruskiego)
W zaleznosci od konkretnej domeny, mieliSmy okazje wykorzystywac takze jezyki:
1. Azjatyckie (chinski, japonski etc.)

2. Portugalski
3. Turecki
4,

Poruszamy ten temat z jednej strony dlatego, zeby pamietaé, Zze interfejs powinien byc¢
odporny na zmiany jezyka, z drugiej jednak strony wazne dla nas jest to, aby jasno pokazac¢
uzytkownikowi, ze dany artykut jest przettumaczony na jego natywny jezyk - w tej chwili
przetgczanie sie miedzy jezykami nie jest intuicyjne.

Prezentowanie tej samej tresci w innym jezyku

Wazne dla nas jest, zeby pokaza¢ czytelnikowi, ze dana tres¢ jest takze w innym (natywnym
dla niego) jezyku.

Sciezka dla uzytkownika, ktéry jest na innym niz swéj naturalny jezyk, jest taka, ze wchodzi
z promocji culture.pl jako brandu - w sensie projekty muszg promowac marke culture.pl, wiec
przypadkowy uzytkownik z Brazylii czy z Chin, wchodzi na culture.pl a nie na konkretng
subdomene. W zwigzku z tym musimy go jakos przerzuci¢ na wersje w jego jezyku.
1. zjednej strony chodzi o globalne przerzucenie go na jezyk
2. z drugiej strony jesli wchodzi na domene, klika w jakags tres¢ (np. po angielsku) ktéra
go interesuje powinien wiedzie¢, ze jest tez dostepna w innym jezyku.
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10. SEO

Culture bardzo duzg czes¢ ruchu pozyskuje z wyszukiwarek internetowych i przy zmianie
frontendu nie mozemy tego ruchu stracic.

Cel jak zwykle jest wrecz przeciwny - aby poprzez poprawe wewnetrznej struktury
linkowania zyska¢ w oczach Google i poprawi¢ swoje wyniki w tym kanale ruchu.

Oznacza to, ze nie chcemy obcinac treSci - wrecz przeciwnie - naszym celem jest jgj
rozbudowa, dodawanie zaréwno embedowanych multimediow, jak i bardzo kontekstowych
powigzanh z innymi tresciami.

W zakresie technicznym, specyfikacja SEO pojawi sie po przygotowaniu projektow
graficznych, poniewaz wtedy najprosciej bedzie sie odnies¢ do projektu.

11. Bazowanie na Ul KIT

Uwazamy, ze projekt graficzny powinien bazowa¢ na tzw. Ul KIT, ktéry bedzie prezentowat
kazdy z elementdéw sktadowych layoutu w kazdym stanie i mozliwej wielkosci.

ATOMS MOLECULES ORGANISMS TEMPLATES PAGES

PHOTO

12:00 AM

thisistheusersinstagramhandle PHOTO
thisistheusersinstagramhandle thisistheusersinstagramhandle
PHOTO & a
XXXXXX likes
thisistheusersinstagramhandle
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipisici
@ XXXXXX likes ® XXXXXX likes ® 41 likes
@ XXXXXX likes thisistheusersinstagramhandle Lorem thisistheusersinstagramhandle Lorem brad_frost Hil
ipsum dolor sit amet, consectetur adipisici ipsum dolor sit amet, consectetur adipisici
thisistheusersinstagramhandie Lorem A QB 2 A QB Q 2
ipsum dolor sit amet, consectetur adipisici
.
A Q& a =2
A Q B O 2
-
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Interesujaca, pomystowa strona 404

Dyskusja o tym byla zwigzana z fundacjg itaka i poszukiwaniem osob zaginionych, ale
niezaleznie od tego czy akurat ten pomyst wykorzystamy, chcielibySmy mie¢ chwile w
projekcie na zastanowienie sie nad tym, czy nie datoby sie zrobi¢ bardzo kreatywnej i
interesujacej strony 404. Np. pokazujacej “zaginionych” twércéw, ktérych warto poznaé etc.

Executive summary - Projekt graficzny

Nowa odstona serwisu Culture.pl stawia na nowoczesny, wizjonerski design oraz na duzo
bardziej przyjemny odbior tresci przez uzytkownika niezaleznie od tego czy oglada strone na
przegladarce mobilnej, tablecie, czy tez na desktopie; niezaleznie od tego, czy jego
potaczenie z internetem jest bardzo szybkie, czy wrecz przeciwnie.

Wdrozenie projektu graficznego powinno korzysta¢ z najnowszych technologii i najlepszych
praktyk w zakresie tworzenia stron internetowych, w tym z frameworka frontendowego -
takiego jak angularJS (w wersji 4.0) komunikujgcego sie z platformg redakcyjng napisang w
drupal 8.0 za pomocag REST API.

Strona powinna zachowywac¢ sie jak tzw. Single Page Application (SPA) - tzn dotadowywac
kolejne ekrany w taki sposob, aby przegladarka nie wykonywata kompletnego przetadowania
strony, a jedynie doczytywata zmieniajgce sie elementy z API i odSwiezata je na stronie.

Pierwsze tadowanie strony powinno odbywac sie etapami, tak aby sprawia¢ wrazenie
szybszej reakcji - najpierw taduje sie layout (tak jak w facebooku, pinterescie itp.) a
nastepnie plamy koloréw sg zastepowane trescig wtasciwa.

Pomimo postugiwania sie w tej specyfikacji plikami graficznymi w formacie jpg, wtasciwym
dla zlecenia plikiem zrédtowym jest plik programu sketch, zawierajacy konfiguracje
wszelkich czcionek, koloréw, odstepow itp.

Pliki graficzne - jpg oraz sketch, sgq  dostepne pod adresem
http://brightmedia.pl/clients/culture/Culture 3.0.zip

Projekty sa rowniez dostepne w wersji interaktywnej w programie invision
https://projects.invisionapp.com/share/Z6BAN5G9V#/screens
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Wersja WCAG

Wersja WCAG jest zaprojektowana jako osobny layout - czarno-zotty, aby zachowaé wysoka
spojnos¢ z wymogami dostepnosci. Wiele modutéw zmienia swoj wyglad w tej wersji i
powinno to zosta¢ wziete pod uwage - zazwyczaj sg to zmiany polegajace na przesunieciu
elementéw tekstowych znad obrazkéw w przestrzen pod nimi oraz wykorzystanie najbardziej
kontrastowej konfiguracji koloréw - czarno-zotte;.

Moduty

Serwis Culture.pl w nowej odstownie powinien mie¢ budowe modutowa, opartg na tzw. Ul
KIT - czyli kazdy z modutdéw zaprojektowanych w projekcie graficznym, powinno dac¢ sie
wykorzysta¢ w dowolnym miejscu serwisu.

Jest to szczegodlnie wazne ze wzgledu na to, ze w tym cyklu potozylismy szczegdiny nacisk
na wizualng strone ukfadu tresci wiec moduty powinny wspotgra¢ ze sobg we wszystkich
permutacjach, we wszystkich dopuszczalnych rozdzielczosciach ekranu.

Ponizej znajduje sie lista modutdéw wraz z przyktadami ich wykorzystania, oraz opisem
mozliwoséci konfiguracji danego modutu.

W zaleznosci od podstrony, niektére moduly mogg wystepowaé w danym typie stron
globalnie - wtedy przypisywana jest do nich logika bardziej ogolna, kiedy indziej, mozemy
chcie¢ wykorzysta¢ dany modut w sposéb dowolny - konfigurujac jego zachowanie w sposob
indywidualny, niezalezny od innych podstron serwisu.

Hero unit

Najwieksza z dopuszczalnych indywidualnych sekcji strony.

Mozliwosci konfiguracii:
1. Obrazek w tle
1. mozliwosé natozenia maski/efektu kolorystycznego/gradientu - takiego jak np.
w zajawce z Davidem Bowie
2. mozliwo$¢ wigczenia/wytaczenia efektu parallax
3. mozliwos¢ cropowania obrazka w celu dopasowania do proporcji zajawKi
1. crop powinien dopuszcza¢ mozliwos¢ wyciecia obrazka o
odpowiednich proporcjach nawet w przypadku, gdy obrazek zrodtowy
jest mniejszy niz optymalna wysokos¢ obrazka w tle tego modutu
2. jak opcja powinna wystepowaé mozliwos¢ wyboru koloru tta - wtedy zamiast
obrazka ten element jest po prostu wypetniony kolorem.
2. Nagtowek
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Mozliwo$¢ podstawowego formatowania tekstu (bold, italic, underline)
1. Lead
mozliwo$¢ podstawowego formatowania tekstu
1. Tag wpisu
wybierany automatycznie na podstawie giéwnego taga przypisanego do danej tresci,
ale pozwalajacy sie nadpisa¢ po zaznaczeniu checkboksa, ze chce sie to zrobi¢ (mechanizm
taki, jak np. w przypadku nadpisywania adresu url)
1. Mozliwos¢ zrzucenia opisu pod obrazek - wida¢ to na wizualu “Waste not”
2. Mozliwo$¢ ustawiania justowania tresci lewo/srodek/prawo - wizual “Waste not”
wyrownany do lewej
Wszystkie elementy sg opcjonalne do wypetnienia - tzn mozemy miecC zajawke tego typu w
formie samego obrazka, podlinkowanego do docelowego wpisu, moze by¢ sam nagtéwek i
tag na tle pojedynczego koloru.

Cata powierzchnia tego modutu jest klikalna i prowadzi do docelowego wpisu.

Wizual:

Waste Not at the International
Fashion Showcase 2017

The Roundabout Baltic Plus exhibition will present designs by young designers from 8
countries...

#music

@ 2016 CULTURE.PL
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Waste Not at the International
Fashion Showcase 2017

The Roundabout Baltic Plus exhibition will present designs by young designers from 8
countries...
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#music

Waste Not at the International
Fashion Showcase 2017

The Roundabott Baltic Plus exhibition will present designs by young designers from 8
countries...

#music

HILIISMINIHLYOAANNIIS  HILUML  NOOSIIVH

@2016 CULTURE.PL
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Waste Not at thei‘ln:ter ational

, Fashion Showcase2017

The Roun GR) hibition will presentidesigns by young designers from 8
"~ countrie {

(@2016 CULTURE PL

Duza zajawka

Zakres funkcjonalny doktadnie taki sam jak w przypadku Hero unit

Tego typu zajawka automatycznie powinna dodawac¢ ikone identyfikujgca typ danego wpisu -
np. ikonke play gdy jest to wideo, symbol galerii, symbol podcastu.

W przypadku zajawki galerii, tytut powinien automatycznie by¢ przenoszony nad obrazek.

Wizual:
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7 . e Romanticism
Interview with Andrzej Wajda
Some of the biggest menaces among Old Poland’s
#music
daemons...

#music

How David Bowie Created
Warszawa

The Roundabout Baltic Plus exhibition will present designs by young
designers from 8 countries...

#music

. ‘a  DnDer2ath

daemons..

#music

Slavic Daemons: Fearsome &
Formidable Females

#music

The Polish Studio Serving Up How Would Klezmer Sound, If There Design from the Baltics in Iceland
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sig

Z o ¥
szykuje sig dozniszczenia Ziemi. Zadaniem bohatera jest

zdobycie wiktuatow.

Oartyscie i aktywiscie Danielu Rycharskim zrobilo sie pra g0 Cezarego
gloéno w catej Polsce w2012 roku, gdy zostat

najmiedszym, jak dotad, Kulturysta Roku #muzyka #film

Tomaszewskiego

#muzyka

“Odlot” Maliny Przeslugi
w rez. Janni Younge

“Odlot” to nie tylko spektakl o bocianach, ktére réznia sie kolorem pior.

#muzyka

More Than Just Milk Bars: Lunch on a Budget in Warsaw - Gallery

'M,“-‘ 'S ‘! 13 fa

Tego dnia

Projektant serwisu przewidziat mozliwo$¢ dodania modutu prezentujgcego kilka modutow w
formie kwadratow.
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Moduly te sg specjalng formg zajawki pozwalajagcg doda¢ obrazek w tle oraz dowolnie
sformatowany tekst na wierzchu, podlinkowaé¢ zajawke do dowolnego linku; potaczy¢ tego
typu zajawki w serie oraz zatytutowa¢ modut.

On Dec 29th...

103 YEARS AGDO

Aleskander

Bardini
was born

#literature
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Pozostate moduty

Pozostate typu modutow sg bardzo doktadnie rozrysowane w plikach graficznych oraz
czesciowo od strony funkcjonalnej w tej dokumentacji, przy okazji ich wykorzystania w
konkretnych layoutach.

Strony zbiorcze

Uwaga! zajawki wideo znajdujace sie na stronach zbiorczych (wszystkie strony wystepujace
w tej sekcji dokumentacji) powinny uruchamia¢ sie na warstwie bez przetadowania strony -
bez przejscia na osobng podstrone tego wpisu.

Podglad tego playera/warstwy znajduje sie w pliku video d@2x.jpg

Oznacza to réwniez, ze aby wej$¢ na osobng strone wideo, trzeba klikng¢ w specjalnie
wstawiony link - np. w teaserze jakiego$ modutu, badz tez w link w tresci wpisu, prowadzacy
do node typu wideo.

Oznacza to rowniez, ze przegladanie tresci multimedialnych na stronach zbiorczych
multimediow bedzie dos¢ specyficzne - bedzie ono odpalato te tresci na warstwie. Aby
umozliwi¢ uzytkownikom dzielenie sie tymi treSciami, implementacja frontendu powinna
nadpisywa¢ w tym momencie link w pasku adresu, oraz zlicza¢ takg odstone warstwy, jako
kolejng odstone w Google Analytics. Wdrozenie tego na poziomie Google Tag Manager nie
powinno nastrecza¢ probleméw poniewaz da sie $ledzi¢ zmiany “historii” czyli adresu
znajdujacego sie w pasku adresu przegladarki.

Strona giéwna

Strona gtéwna skiada sie z modutéw zaprojektowanych w projekcie dostepnym w pliku
sketch, oraz zaprezentowanych w projektach graficznych, oraz projektach prezentujgcych
poszczegodlne zajawki i ich zachowanie na siatce:
1. News Modules@2x.jpg
Video Modules@2x.jpg
Profile modules@2x.jpg
Gallery modules@2x.jpg
Work@2x.jpg

o RwN

Logika konfiguracji strony gtoéwnej jest dokfadnie taka sama jak w przypadku stron Tematow
- Redaktor ma mozliwo$¢ utozenia dla tej strony dowolnego ukfadu elementéw - modutéw,
ktére w zaleznosci od konfiguracji samych modutéw, bedg uzupetniane manualnie, badz
automatycznie.

Ukfady strony gtéwnej dla réznych wersji jezykowych sg niezalezne od siebie.
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Kazdy jezyk w systemie powinien mie¢ zdefiniowany jezyk “nadrzedny/globalny” na potrzeby
konstruowania stron z wigczonym modutem “ratunkowym” - czyli takim, ktéry pokazuje
informacje, ze nie ma juz wiecej tresci w tym jezyku, ale jest w innym - globalnym dla
danego regionu.

Modut ten jest zaprezentowany w projekcie Homepage_ INT@2x.jpg
Pod tym modutem wyswietla sie strona gtéwna skonfigurowana dla jezyka nadrzednego.

#music

That is all we can offer you
in Portugese.

We recommend you to check out our English version

®

Strona giéwna bazy wiedzy

Projekt strony gtownej bazy wiedzy znajduje sie w pliku Baza wiedzy@1x.png

Na projekcie widzimy ukfad, sktadajacy sie z:

1.

4.

wyszukiwarki - dziatajgcej na podobnej zasadzie jak gtéwna wyszukiwarka serwisu,
ale ograniczajgca sie do odfiltrowywania materiatdw wchodzacych w sktad bazy
wiedzy, czyli treéci typu “twérca” i “dzieto”.

sekcji “bgbelkow”, ktéra pokazuje wybrane przez osobe zarzgdzajacq bazg wiedzy,
najpopularniejsze tematy i pozwala je eksplorowa¢ przez “paczkowanie”

sekcji  “najpopularniejsze”, ktéra jest konfigurowana recznie przez osobe
odpowiedzialng za baze wiedzy

sekcji prezentujacej liste tresci dla danego #tematu, obok ktorej wystepuje po prostu
zajawka pojedynczego artykutu

Strona gtéwna bazy wiedzy powinna by¢ wdrozona tak samo jak kazda inna strona zbiorcza
- tzn. powinna by¢ konfigurowalna dla redakcji z tg réznica, ze zawiera na gorze dodatkowy
modut wyszukiwarki i “bgbelkdéw” pokazujacych najpopularniejsze tematy.

Strona wynikéw wyszukiwania w bazie wiedzy

Projekt strony wynikow wyszukiwania dla bazy wiedzy znajduje sie w pliku Baza wiedzy
Adam Mickiewicz@1x.png
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Strona “Twércy” w bazie wiedzy

Projekt strony “Tworcy” w bazie wiedzy znajduje sie w pliku list_artists@2x.jpg

Na projekcie widzimy, ze znajduje sie tam alfabetyczna lista tworcow (w bazie posiadamy
osobne pole do alfabetycznego sortowania twércéw), odfiltrowanych po danych kryteriach.

Twodrcy moga byé podzieleni ze wzgledu na:

1. Typ tworcy (pisarz, aktor, dziennikarz, itp.)

2. temat do ktérego sg przypisani (literatura, film, itp.)

3. Lata zycia (sterowanie za pomocg osi czasu - zakresy)

4. Litery - tej samej, ktérej uzywamy do sortowania
Filtry pozwalajg réwniez na sterowanie kolejnoscig wyswietlania - chronologicznie od
najnowszych oraz chronologicznie od najstarszych - chodzi tutaj o date dodania wpisu o
danym tworcy.

Filtrowanie powinno odbywac sie na zywo - tzn. przy kazdej zmianie parametrow powinno
wystepowac przetadowanie sekcji z trescig strony i zaprezentowanie w niej wynikow.

Jesli uszczegoétawiamy filtry to moze sie to odbywaé za pomocg np. jquery isotope.

Strona “Dzieta” w bazie wiedzy

Strona listy dziet dziata dokladnie tak samo jak lista twércéw z tg rdéznica, ze jest
ograniczona do typu tresci “dzieto”.

Projekt strony dziet w bazie wiedzy znajduje sie w pliku list_work@2x.jpg

Strona Multimedia

Strona multimedia w zatoZzeniu ma pozwala¢ na eksploracje multimediéw zawartych w
serwisie, bez koniecznosci czytania powigzanych z nimi artykutow.

Z racji tego, strona gtébwna multimediéw prezentuje liste zajawek tresci ktore sg galeriami
badz wpisami typu wideo, w kolejnosci chronologicznej.

Na gorze strony znajduje sie panel z filtrami, ktéry pozwala na wyboér:
1. Typu mediéw ( wszystkie / tylko galerie / tylko wideo / tylko podcasty )
2. kolejnosci sortowania ( od najnowszych / od najstarszych )
3. dla wszystkich tematow (mozliwos¢ filtrowania po Tematach [nie tagach] - w tym polu
prawdopodobnie bedzie musiato by¢ zapiete jquery autocomplete dla dropdownu)
Po wybraniu dowolnego z filtrow strona modyfikuje zawartos¢ panelu z wynikami tadujgc do
niego prawidtowe dane. Zmienia sie wtedy tez adres url w pasku przegladarki.
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Strona zbiorcza wydarzen

Projekt strony zbiorczej wydarzen znajduje sie w pliku Events d@1x.png

Na stronie widzimy liste zajawek wydarzen z mozliwoscig przeskakiwania po kolejnych
miesigcach.

Daty konkretnych wydarzen znajdujg sie bezposrednio na ich zajawkach.

Standardowo, strona wydarzen powinna pokazywac¢ wydarzenia z aktualnego miesigca, ale
jesli mamy dodane zapowiedzi wydarzen, ktére majg ustawione daty w przysztosci, to
oczywiscie powinno sie da¢ nawigowac rowniez do przodu (w przysztosc¢).

Jesli jest jakies wydarzenie jest poprzedzone ponad miesieczng “dziurg” w kalendarzu
wydarzen, to powinniSmy pokazac znikajgcy napis podczas klikania strzatki w prawo “Brak
wydarzeh w okresie {miesigc} {rok} - {miesiagc} {rok}” i zatadowac miesigc, w ktérym jakies
wydarzenia sa.

Hashtag (Temat)

W nowej odstonie serwisu Culture.pl postanowiliSmy zastgpi¢ wtasciwie ptaskg strukture
kategorii, przez hashtagi, ktére powinnismy nazywac ,Tematami”.

Tematy mozna traktowa¢ jak jednopoziomowg taksonomie skupiajgca w sobie
kilkadziesiat/kilkaset najwazniejszych tematow/tematyk, ktére wystepujg w serwisie.

UWAGA! Tematy sg bytem ktory istnieje obok obecnie wystepujacych tagéw, co oznacza, ze
nie migrujemy obecnych tagéw, do listy Tematéw. Tworzymy nowy stownik, ktéry bedzie
zawierat hashtagi, a tagi migrujemy do stownika ,Tagéw”.

Ze wzgledu na SEO, Tematy powinny mie¢ odpowiedni stug w $ciezce serwisu — tzn.:
1. {jezyk}/temat/{stug tematu} — dla konkretnego tematu
2. {jezyk}/tematy/ - dla listy tematéw (nie wiadomo, czy tego typu strona bedzie
wystepowala)
Dla wersji wielojezycznych powinno zostaé zastosowane ttumaczenie na angielski - /topic/;
[topics/.

Tematy sg stronami, ktére gromadzg treéci przypisane do danego tematu, ale umozliwiajg
bardzo elastyczng konfiguracje cztonkom redakcji.

Strony tematdéw powinny byé konstruowane za pomocg wizualnego edytora, ktoéry pozwala
na dowolne dodawanie i konfigurowanie modutéw dostepnych w systemie.

Ponizszy podziat stron Tematéw wynika bezposrednio z pracy wtozonej w konfiguracje danej
strony.

28 /46



postepowanie nr 8/IAM/2017/05

Zatgcznik nr 7 do SIWZ

Temat automatyczny

Temat automatyczny jest to typ strony tematu, ktéra wygenerowata sie automatycznie — bez
zadnej ingerencji redakcji w jej wyglad.

Strona tematu automatycznego zostata zaprezentowana na projekcie w pliku Hashtag Name
Junk@2x.jpg

Widzimy tam, ze tresci sg utozone na stronie w sposéb automatyczny:

1. tresci sq utozone w kolejnosci chronologicznej — od najnowszej do najstarszej

2. na gorze strony znajdujg sie 3 zajawki ostatnich tresci w formie z obrazkiem —
zajawki zgodne z typem tredci do ktdérej prowadzi zajawka

3. pod spodem znajduje sie automatycznie generowana sekcja zajawek dla pozostatych
(starszych) tresci przypisanych do danego tematu

4. Sekcja z listg starszych tredci zawiera na dole przycisk ,pokaz wiecej” po kliknieciu
ktérego do strony dotadowuje sie lista wszystkich tresci przypisanych do danego
tematu.

Temat Maty

Projekt ,Hashtag Small@2x.jpg” pokazuje jak moze wygladaé Temat, ktéry zostat w
minimalny sposéb przeedytowany przez redakcje.

Posiada on:
1. Wys$rodkowany nagtéwek (h1)
2. Sekcje na catg szerokos¢ strony prezentujaca 3 powigzane ze sobg tresci
3. Sekcje tekstowa, ktéra zawiera krétkie info o tym, czym zajmuje sie projekt ,Don’t
Panic” wraz z przyciskiem podlinkowanym do wybranego przez redaktora tekstu
4. Duza zajawke galerii
5. Sekcje automatyczng z wszystkimi treSciami podtgczonymi do danego tematu

Temat Nazwisko/tworcal/temat

Ten typ Tematu zostat zaprezentowany na przyktadzie Tematu, ktéry jest ztozony z imienia i
nazwiska konkretnego tworcy. W praktyce tego typu Tematy nie powinny wystepowac i bedg
to raczej konstrukcje typu ,KonkursChopinowski”.

Przyktad znajduje sie w pliku Hashtag Name@2x.jpg.

Posiada on:

1. Wys$rodkowany nagtowek (h1)

2. Sekcje na catg szerokos¢ zawierajgcg 3 wyrdznione tresci (wybrane recznie przez
redaktora)

3. Sekcje 6 petnowymiarowych zajawek dla treéci powigzanych z danym tematem —
mechanizm wstawiania tego modutu powinien umozliwiaC redaktorom samodzielne
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wybieranie tych tresci i niezaleznie od recznego wyboru, tadowanie ich automatycznie na
podstawie warunkéw — np. Przypisania do jakiegos$ taga (nie tematu).

4. Zajawke wideo na catg szerokos¢ strony

5. Automatyczng sekcje tadujaca tresci powigzane z danym tematem w kolejnosci
chronologicznej

Temat Gtéwny

Gtéwny Temat jest zaprezentowany na projekcie Hashtag Name@2x.jpg

Widzimy na nim prawdziwe mozliwosci oczekiwane od mechanizmu konfiguratora/kreatora
layoutu.

Posiada on:
1. Wysrodkowany nagtéwek wraz z sekcjg zawierajacy lead
Sekcje zawierajgcg 3 wyrdznione tresci
Sekcje 6 tresci z petnowymiarowymi zajawkami
Zajawke wideo w petnej szerokosci
Automatycznie generowang liste tresci powigzanych z danym tematem

o RwN

Temat Seria

Projekt Hashtag Series@2x.jpg zawiera przyktad innego wykorzystania strony Tematu aby
obstuzy¢ tzw. Serie — czyli kolekcje tresci utozonych ze sobg w jaki$ logiczny ciag i
pozwalajgcg konsumowac tresci jedna po drugiej na podstawie okreslonej przez redakcje
logiki.

Projekt ten nie zawiera praktycznie zadnych réznic w stosunku do projektu ,Gtéwnego
Tematu” poza tym, ze w nagtowku strony wystepuje konstrukcja:
Seria: {nazwa serii}
Ktéra powinna by¢ ttumaczona dla serii w konkretnych jezykach, tzn.:
Series: {nazwa angielskiej serii}
Itp.

Tlumaczenie stron Tematow

Strony tematdéw powinny dawa¢ mozliwos¢ podigczenia ttumaczenia do danej strony — tzn
jesli mamy strone /temat/literatura to powinniSmy moc niezaleznie skonfigurowac strone
[topicl/literature i podtaczy¢ jg jako anglojezyczne ttumaczenie strony polskiej — na ktére
przetaczymy sie klikajac ikonke jezyka {EN} na gérze strony. Tak samo powinna sie
zachowywac strona w przypadku innych jezykow.

Aby utatwi¢ proces ttumaczenia danych stron na inne jezyki, mechanizmy edycji stron
powinny pozwalaé¢ na dodanie w edycji danej strony kolejnego jezyka i przejscia do edyciji
kopii danej strony w docelowym jezyku, zachowujgc konfiguracje danej strony tematu z tego,
ktéry kopiowalismy.
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Strona wynikéw wyszukiwania

Projekt strony wynikéw wyszukiwania znajduje sie w pliku Search Results@1x.png

Widzimy na nim pole wyszukiwania, ktére posiada mechanizm autocomplete, sugerujacy
najpopularniejsze frazy czesciowo pasujgce do tego, co wpisat uzytkownik. Prawdopodobnie
bedzie to wymagato jakiego$ przetworzenia/zaindeksowania istniejgcych tresci, badz tez
zbudowania ograniczonego stownika podpowiedzi, aby osiggna¢ sensowne sugestie i
uniknaé sytuacji, w ktérej ten mechanizm bedzie podpowiadat mato trafione stowa w wyniku
globalnej analizy stéw wystepujacych w artykutach. Ludzie znacznie czesciej szukajg imion,
nazwisk, tytutdbw, konkretnych miejsc itp. niz zwyktych przymiotnikéw.

Sekcja tworcéw

Jako pierwsza na stronie wynikow wyszukiwania bedzie pokazywaé sie sekcja zawierajgca
wyniki dla tresci typu tworca.

Sekcja dziet

Kolejng sekcjg bedzie sekcja zawierajgca wyniki w typie tresci “dzieto”.

Sekcja pozostalych typow tresci

W trzeciej sekcji bedziemy prezentowaé wyniki wyszukiwania dla wszystkich typéw tresci
poza tworca i dzietem - w kolejnosci wg trafnosci dopasowania do zapytania.

Strona “Nasze publikacje”

Projekt strony “Nasze publikacje” znajduje sie w pliku list_our_publications@2x.jpg

Strona ta zawiera liste publikacji (nalezy doda¢ osobny typ tresci tego typu) wydawanych
przez Culture.pl/IAM.pl

Publikacje moga by¢ podzielone na:

1. Ksigzki

2. Filmy

3. Czasopisma
Na stronie znajduje sie réwniez link do sklepu online Culture.pl, ktory to sklep nie wchodzi w
zakres projektu - wystarczy, ze bedzie mozliwosé skonfigurowania w tym miejscu linku
prowadzacego do dowolnego adresu url.
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Strony Artykutowe

Artykut

Hero Header

Nagtéwek na stronie artykutu sktada sie z:

1. Nagtowka

2. Leadu

3. Hashtaga

4. Obrazka/koloru/gradientu w tle
5. Copyrights dla obrazka

Nagtéwek moze przyjmowac rézne formy, w zaleznosci od woli redaktora, wynikajacych
gtdwnie z dostepnosci wysokiej jakosci zdjec¢ ktére mozna wykorzysta¢ w tym miejscu.

Dopuszczalne opcje nagtdwka sg zaprezentowane na obrazkach:
1. article default header d@2x.jpg
2. article small d@2x.jpg
3. article portrait d@2x.jpg
4. article no header d@2x.jpg

Projekty duzych nagtowkéw artykutdéw sg zaprezentowane w pliku Headers@2x.jpg

Pasek z elementami informacyjnymi

Pasek ten znajduje sie pod nagtowkiem i zawiera:
1. informacje o autorze (bez awatara)
2. date publikacji (w domys$le ostatnig aktualizacje artykutu)
3. dropdown umozliwiajgcy zmiane jezyka dla artykutu
a. element ten wystepuje dla kazdego artykutu - nawet jesli nie ma on
ttumaczenia
b. dostepne tlumaczenia wylistowane sg jako aktywne opcje na goérze
dropdownu
c. pozostate jezyki wystepuja jako wyszarzone opcje, po ktérych kliknieciu nic
sie nie dzieje (bedziemy zbiera¢ statystyki kliknie¢ w ten dropdown w celu
ustawiania kolejki tumaczen dla popularnych artykutow)

Modut spotecznosciowy

W lewej szpalcie znajduje sie modut umozliwiajacy podzielenie sie danym artykutem w
mediach spofecznosciowych.

32 /46



postepowanie nr 8/IAM/2017/05

Zatgcznik nr 7 do SIWZ

Tres¢ artykutu

Tres¢ artykutu zawiera wtasciwg tres¢ dla danego wpisu, sformatowang zgodnie z projektem
wizualnym.

Tres¢ zawiera réwniez embedy innych tresci - zarowno multimedialnych - galerii/wideo, jak
réwniez odniesienia do innych artykutow.

Obrazki zaszyte w tresci moga zajmowaé calg szerokos$¢ szpalty (witgcznie z lewym i
prawym sidebarem) - w zaleznosci od tego, jakg wizje i mozliwosci bedzie miat redaktor.

Embedy moga wystepowac kilkukrotnie pod sobg - w tym wypadku nie powinno by¢ miedzy
nimi poziomych linii - jedynie na poczatku i na koncu listy embeddw.

Galeria zaembedowana w tresci artykutu wychodzi poza margines strony i pozwala sie
przewijac¢, jak réwniez, po jej kliknieciu mozemy zobaczyC kolejne obrazki na warstwie
przykrywajacej catg strone.

Obrazki wystepujace w tresci automatycznie tworza galerie

Wszystkie obrazki wystepujace w tresci artykutu, powinny automatycznie by¢ wciggane do
galerii, ktérg mozemy zobaczy¢ po kliknieciu dowolnego z nich.

Podglad takiego obrazka wida¢ na projektach w plikach:
e single image d@2x.jpg
e single image t @2x.jpg

Powiazane tresci

Layout artykutu powinien takze pozwala¢ na wyswietlenie prawej szpalty zawierajgcej 0$, na
ktérej bedg, podobnie jak w przypadku artysty, znajdowaty sie wyimki z informacjami o
powigzanych z danym kawatkiem artykutu tresciach.

Jest to zaprezentowane w pliku article related bar d@2x.jpg

Stopka artykutu

W stopce artykutu znajdziemy informacje o autorze wraz z jego awatarem i krétkim tagline,
oraz, jesli autor to uzupetnit, informacje o jego kontach w sieciach spotecznosciowych. To,
co dokfadnie bedziemy tam pokazywac, pozostaje do ustalenia w pézniejszym terminie.

Newsletter

Sekcja promujgca zapis do newslettera powinna zosta¢ wdrozona zgodnie z projektem i
pojawia¢ sie zawsze pod stopkg artykutu.
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Sekcja promocyjna

Pod artykutem znajduje sie réwniez sekcja z promowanymi artykutami.

Po jej lewej stronie znajduje sie artykut, ktdry polecamy przeczytac po przeczytaniu artykutu
na ktorym jesteSmy obecnie - standardowo moze to by¢ artykut dobierany na podstawie
wyszukiwania podobnych tresci przez wyszukiwarke serwisu, ale w edycji artykutu
powinnismy mie¢ mozliwos¢ wybrania konkretnego artykutu, ktéry chcemy poleci¢ w tym
miejscu.

UWAGA! system powinien posiadac panel, ktéry pozwoli na podglad artykutéw polecanych
w innych artykutach, wraz z informacja, czy byt to wybdér automatyczny, czy tez recznie
dobrana tres¢ przez redaktora.

Po prawej stronie sekcji promocyjnej znajduje sie strefa “popularnych artykutow”, ktéra jest
zarzadzana przez redakcje.

Strefa ta powinna by¢ konfigurowalna zaréwno na globalnym poziomie - dla catego serwisu,
jak réowniez na poziomie danego tematu gtéwnego - takiego jak literatura, film itp. abysmy
mogli ustawi¢ bardziej tematyczne popularne tresci polecane pod artykutami zwigzanymi z
danym tematem. Konfiguracja tego pola bytaby najbardziej intuicyjna gdyby wygladata tak,
jak ustawienia meta znacznikéw dla konkretnych stron - tzn. mielibySmy strukture drzewiastg
na zasadzie:
1. Wszystkie tematy

a. podtemat 1

b. podtemat 2

C.
Ktéra pozwalataby dla danego podtematu ustawi¢ nadpisywanie promowanych artykutow w
tej sekdji.

Sekcja z tagami

Sekcja z tagami powinna zawieraé wszystkie tematy i tagi przypisane do danego artykutu.

Sekcja Promocyjna Hero

Na dole strony, dla widokéw artykutowych, znajduje sie zajawka artykutu na catg szerokosé
strony - pokazujemy tam losowo jeden ze skonfigurowanych wczesniej przez redaktora
gtébwnego artykutdéw, promowanych globalnie na stronie, badz promowanych w danej sekgciji.

Warunkiem wyswietlenia sie tam artykutu jest posiadanie przez niego duzej zajawki -
zdjecia, ktére bedzie dato sie wyswietli¢ w takich rozmiarach bez utraty jakosci (albo po
prostu zdjecia, ktére zostato ustawione jako zdjecie do duzej zajawki - nawet jesli redaktor
swiadomie wstawit tam zdjecie nizszej jakosci).
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Artykut nalezacy do serii artykutow

System powinien pozwala¢ na taczenie artykutdbw w serie, dzieki czemu mozna przeczytac
kilka tresci, tematycznie lepiej ze sobg powigzanych i tworzacych niejako catosé/serie.

Wyglad takiego artykutu zostat zaprezentowany w pliku article full width header list d@2x.jpg

Widzimy tam dwie rdznice:
1. W nagtéwku koto logotypu znajduje sie napis: Seria: {nazwa serii}
2. Nad stopkg artykutu z informacjami o autorze, znajduje sie sekcja promujgca
pozostate artykuty z danej serii

Pierwszy element jest dos¢ oczywisty i nie wymaga wyjasnien.

Drugi element jest zbudowany w oparciu o znany z innych layoutéw modut pozwalajgcy
wyswietlic obok siebie zajawki 4 artykutbw wraz z nagtowkiem, zawierajgcym podlew w
formie obrazka, koloru, mapy gradientu; Tytutu (nazwa serii), oraz leadu.

W domysle, ten modut pozwala na dowolne formatowanie tresci w nim zawartej - tzn.
Wymogiem jest posiadanie tutaj tytutu oraz wypetnienie 4 zajawek, ale w opcji maksymalnej
tatwo sobie wyobrazi¢, ze nad zajawkami pojawi sie np. button z linkiem prowadzgcym do
strony serii, badz tez w tekscie lidu dopiszemy recznie “zobacz catg serie” i podlinkujemy to
do strony serii.

Interior design in Poland Series

The Roundabout Baltic Plus exhibition will present designs by young designers from 8
countries...

Irina Rubanova: A Love
Affair with Polish Cinema

How The Witcher Plays
with Polish Romanticism

Exclusively for Culture.pl, Irina Ivanova

Design from the Baltics in discusses how Poland became her.. Design from the Baltics in
Iceland #imusic Iceland

#music

Whileadapting Olga Tokarczuk's novel While adapting Olga Tokarczuk's novel
for the big screen, Agnieszka Holland.. for the bigscreen, Agnieszka Holland

#music #music
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Wydarzenie

Projekt graficzny strony dla tresci typu wydarzenie znajduje sie w pliku event d@2x.jpg

Projekt ten jest identyczny z projektem dzieta, z tg réznicg, ze jest w nim mozliwos¢
zastosowania dowolnego nagtéwka znanego z artykutu, oraz zawiera on pod trescig sekcje
“Miejsce” ktére prezentuje mape na catg szerokos$¢ strony, z zaznaczonym miejscem, w
ktérym odbywa sie dane wydarzenie.

System powinien umozliwia¢ dodawanie mapy wraz z wypetnieniem chmurki pokazujacej sie
w markerze na mapie - tak, abysmy mogli doda¢ tam informacje na temat miejsce - dane
kontaktowe, adres, nazwe itp.

Dzielo

Strony dziet sg specyficzne ze wzgledu na dwa tematy:
1. Wystepowanie powigzania z artystg
2. Bardzo duze problemy z oktadkami dziet

Ad.1. Powigzanie z artystg
Ze wzgledu na powigzanie z artystg, na stronie dzieta w prawej szpalcie pojawia sie sekcja
.related artist”.

Ze wzgledu na to, ze dzieto (np. Film, sztuka teatralna, ale takze np. Ksigzka czy utwor
muzyczny) moze by¢ autorstwa wielu artystéw, powinnismy umozliwi¢ dodanie w tej sekcji
kilku artystéw — sekcja powinna by¢ wypetniana automatycznie przez system, ale powinna
umozliwia¢ moderacje pojawiajgcych sie tam artystéw. Po recznej modyfikacji tej listy,
system nie powinien jej nadpisywac¢ w przypadku ponownej edycji danego dzieta — redaktor
bedzie musiat recznie dokona¢ zmian np. jesli okaze sie, ze dane dzieto ma wiecej
zastugujgcych na uwage autoréw.

Ze wzgledu na wystepowanie tego powigzania, pojawia sie rowniez sekcja ,{Tworca} Wiecej
dziet”. To, ktéry twoérca sie tutaj pojawi, powinno by¢ rozwigzywane nastepujgcym
algorytmem:

1. Jesli z dzietem jest powigzany wytagcznie jeden tworca, to pokaza sie tutaj jego inne
dzieta (o ile jakies mamy w bazie)

2. Jesli z dzietem jest powigzana wieksza liczba twoércéw, pokaze sie pierwszy
alfabetycznie

3. Redaktor ma mozliwo$¢ recznego nadpisania tego powigzania.

4. Powigzanie dla obecnych tresci moze byé wygenerowane w procesie migracji danych i
wpisane jako relacja do danego node.

Ad.2. Problem z oktadkami dziet
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Projekt work d@2x.jpg pokazuje jak standardowo powinien wygladaé nagtéwek dla typu
,dzieto” — ze wzgledu na to, ze oktadki dziet zwykle sg w rozmiarach portretowych,
powinnismy mie¢ mozliwo$¢ skonfigurowania tego typu nagtéwka.

Nagtowek ten jest specyficzny ze wzgledu na swojg zawartosc, tzn.:

1. Zawiera obrazek w tle z natozong maska gradientu — to rozwigzanie bylto juz opisywane
w przypadku nagtdwkow strony gtéwnej — tutaj mozemy réwniez nie ustawiaé zadnego
obrazka, wykorzystujac jakis kolor lub gradient

2. Oktadka danego dzieta w wymiarach portretowych — ramka jest dodawana
automatycznie ale powinnisSmy mie¢ mozliwoS¢ zmiany jej szerokosci (wtacznie z z
ustawieniem jej na 0)

3. Temat (hashtag) jest ustawiony nad tytutem dzieta

4. Tytut dzieta

5. Linia tekstu pod tytutem — tutaj powinnismy mie¢ mozliwos¢ dowolnego formatowania
pola tekstowego

Wideo

Tres¢ typu wideo jest zaprezentowana w pliku video standalone d@2x.jpg

Strona tego typu zawiera jedynie:

1. player

2. opis filmu
a. tytut
b. opis
c. #temat

d. ikonki udostepniania w social media
3. modut newslettera
4. modut powigzanych tresci

a. modut ten jest sterowany doktadnie tak samo jak w przypadku artykutu
5. liste tematow i tagow

Podcast

Strona podcastu powinna umozliwia¢ to samo, na co pozwala strona artykutu.

Galeria

Galeria jest zaprezentowana w pliku Gallery standalone d@2x.jpg

Redaktor powinien mie¢ mozliwos¢ dodania do niej mediéw, dodajac na poziomie galerii

opis dla danego zdjecia - ktory bedzie standardowo pobierany z opisu dodanego dla danego
pliku, ale moze zosta¢ nadpisany przez osobe tworzaca dang galerie.
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Redaktor powinien mie¢ mozliwos¢ dodania opisu dla danej galerii oraz przypisania jej
#tematu.

Element pokazujacy informacje o tym kidre zdjecie z rzedu oglagdamy powinien by¢
generowany automatycznie (np.: 10 z 14).

Strzatka widoczna z lewej strony projektu jest elementem automatycznie zmieniajagcym sie
podczas przewijania strony i pokazuje nasz postep w ogladaniu galerii. W momencie gdy
dotrzemy do konca strony, strzatka powinna zmieni¢ zwrot aby wskazywa¢ do gory i
powinna w tym momencie sta¢ sie linkiem pozwalajacym na przewiniecie strony na jej
poczatek.

Redaktor powinien mie¢ mozliwo$¢ zmiany koloru tta galerii.

Opisy galerii powinny by¢ ostylowane tak, aby miaty maksymalny kontrast z wybranym
kolorem tta.

Tworcal/Autor

Strona tworcy skiada sie z kilku modutéw opisanych ponizej.

Hero Header

Tytut
Lead
Lata zycia
Hashtag
Obrazek w tle
Copyrights dla obrazka
Wersje headera
a. Standardowy (duzy) nagtéwek (artist default
header@?2x.jpg)
b. Standardowy (duzy) nagtowek z tekstem pod zdjeciem
(artist default header original photo@2x.jpg)
c. Nagtowek ze zdjeciem portretowym z ttem (artist portrait

photo@2x.jpg)
d. Nagtdwk ze zdjeciem portretowym bez tla (artist portrait

photo no bg@2x.jpg)

No oo s~ N

Tres¢ wpisu
Tres¢ wpisu zawierajgcego opis/biogram Tworcy jest pod wzgledem technicznym spojna z tg
samg sekcjg dla standardowego artykutu.
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Rozwijanie petnego opisu
Tres¢ opisu tworcy jest ograniczona do pierwszych 1000px, aby umozliwi¢ czytelnikowi
szybkie przejscie do pozostatych sekcji strony twércy.

Aby rozwing¢ reszte biogramu, nalezy klikng¢ w przycisk “pokaz cato$¢”.

Sidebar

Na stronie twoércy znajduje sie prawa szpalta, ktéra zawiera dodatkowe, powigzane z danym
tworcg informacje i multimedia.

Sidebar jest widoczny w rozdzielczo$ciach powyzej 1024px szerokosci.

Sekcja z multimediami

Sekcja ,Videos” oraz ,Multimedia” sktada sie z recznie wybranej listy filméw oraz recznie
wybranej listy galerii, ktére powinny sie pojawi¢ na gorze prawej szpalty.

Os w sidebarze

W sidebarze, pod sekcjg z multimediami, znajduje sie 0§ z punktami, ktére zawierajg
dodatkowe informacje powigzane z dang czescig wpisu — mogg to by¢ informacje
bezposrednio zwigzane z trescig, badz jakie$ dodatkowe informacje ktére autor uznat za
interesujace dla czytelnika gdy znajduje sie w danym punkcie artykutu.

Wizualizacje w formie video pokazujg w jaki sposéb elementy prawej szpalty powinny ptynaé
podczas przewijania strony.

Elementy na prawej osi sg dowolne ale jak pisalismy wyzej, powinny byé powigzane z
danym punktem w tresci, wiec mechanizm ich dodawania powinien polegaé¢ raczej na
odpowiedniej obstudze ,wyimkoéw” w tresci artykutu, niz na osobnym panelu pozwalajgcym
na konfigurowanie prawej szpalty — najlepiej gdyby bylo to zrealizowane za pomocag
shortcode/formatek, ktére sprawia, ze w oknie edycji bedziemy widzieli wyimek w danym
punkcie tekstu, natomiast przy renderowaniu tresci, zostang one wyciete i przeniesione do
prawej szpalty.

Timeline

Os czasu prezentuje najwazniejsze dzieta i wydarzenia z zycia twércy, podlinkowane do
strony zawierajgcej opis danego dzieta (jesli taka strona istnieje w systemie).

Os czasu przewija sie w horyzontalnie (prawo-lewo).

Os czasu pozwala wyrézni¢ dane dzieto/wydarzenie za pomocg czerwonego podswietlenia.
Liczba wyrdznien jest nieograniczona.

Lata pod osig czasu sg generowane automatycznie na podstawie elementow wystepujacych
na osi.
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Os$ czasu powinna by¢ automatycznie wypetniana na podstawie tresci powigzanych z
tworca. Rolg wykonawcy serwisu jest dostarczenie przystepnego mechanizmu, ktéry pozwoli
na racjonalne zarzadzanie tg osig — usuwanie elementéw dodanych tam automatycznie oraz
dodawaniem nowo dodanych dziet i wydarzenh do osi.

Os czasu pozwala na odfiltrowanie po réznych typach dziet i wydarzen, ktére sie na niej
znalazly. Lista filtrow powinna by¢ generowana automatycznie na podstawie tego, co zostato
zaczytane na oS.

Sekcja “Dzieta” (Work)

W sekcj ,Dzieta” znajduja sie wszystkie dzieta opisane w serwisie Culture.pl za pomoca typu
tresci ,dzieto”. Lista ta jest posortowana alfabetycznie ale jednoczesnie powinna zostaé
przewidziana mozliwo$¢ dodania flagi typu ,sticky” do konkretnych dziet, aby ustawi¢ je na
poczatku listy.

Sekcja Dziet jest ograniczona do 2 rzedéw zajawek. Na drugi rzad zajawek najezdza
warstwa z przyciskiem ,pokaz wiecej’, ktéry sprawia, ze na stronie pokazujg sie pozostate
dzieta przypisane do danego twércy.

Projekt nie przewiduje w tym miejscu zadnego stronicowania.

Sekcja “Tagi”
Sekcja z tagami powinna zawieraé wszystkie tagi przypisane do danego twércy i linkowa¢ do
tych tagow.

Miejsce
Projekt strony typu miejsce znajduje sie w pliku place d@2x.jpg

Widzimy tam nagtowek w ktérym jest automatycznie zatadowany tzw. street view z google
maps dla danego miejsca.

Duzo bezpieczniejsze bedzie w tym module pokazanie mapy z markerem, a street view
bedzie mozna wykorzystac jedynie w miejscach, w ktorych kto$ recznie pokaze w ktérg
strone obraci¢ kamere, zeby rzeczywiscie pokazywata to, co chcemy pokazac czytelnikowi,
a nie przypadkowy kadr.

Nagtéwek zawiera rowniez dane kontaktowe, ktére powinny by¢ wstawione poprzez prosty
modut pozwalajgcy na formatowanie tekstu w 3 kolumny i wstawianie tam dowolnej tresci.
Jest to uzasadnione faktem, ze dane kontaktowe nie bedg spdjne - dla czesci instytucji nie
bedziemy znali telefonéw, dla innych - adreséw email itp.
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Strony statyczne

Strony statyczne powinny by¢ zbudowane w oparciu o moduly, tak, aby dato sie je
rozbudowywa¢ - np. dodawa¢ kolejne paragrafy polityki prywatnosci, czy tez
doktadac/zmienia¢ osoby widoczne w liscie redakcji.

Polityka prywatnosci

Projekt strony “Polityka prywatnosci” znajduje sie w pliku privacy policy d@2x.jpg

Regulamin

Projekt strony “Regulamin” znajduje sie w pliku regulations d@2x.jpg

O nas
Projekt strony “O nas” znajduje sie w pliku about us d@1x.png

Mapa strony
Projekt strony “Mapa strony” znajduje sie w pliku site map d@2x.jpg

Formularz kontaktowy

Formularz kontaktowy jest funkcjonalnoscig, ktéra powinna uruchamiaé sie na warstwie -
projekt tego elementu znajduje sie w pliku contact form attachments@2x.jpg

Elementy globalne

Nagtowek

Nagtowek strony sktada sie z:
1. logotypu Culture.pl zawsze linkujgcego do strony gtéwnej w jezyku, w ktérym
przeglagdamy strone
2. sekcji z ikonkami z prawej strony:
a. wyszukiwarki
b. ikonki przetagczania na wersje o podwyzszonym kontrascie
c. ikonki hamburgera, rozwijajacej menu serwisu
Nagtéwek strony powinien zmniejszaC sie podczas przewijania strony, ale wracaé¢ do
naturalnych rozmiaréw gdy zaczynamy przewija¢ strone do gory, bedz tez gdy na niego
najedziemy.
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Menu gidéwne

Menu gtéwne sktada sie z kilku sekcji, zawierajacych bloki/widgety dowolnie formatowane
przez redakcje.
Kazda z sekcji powinna dawa¢ mozliwos¢ dowolnego jej tytutowania.

Pierwsza sekcja pozwala dodawacg liste tematow, ktore redakcja uzna za najwazniejsze.
Kolejna sekcja pozwala dodac¢ liste innych, mniej istotnych tematow, ale nadal zastugujacych
na miejsce w menu. Sekcja moze by¢ rowniez wykorzystana do dodania listy dowolnych

linkow.

W kolejnej sekcji mamy mozliwos¢ dodania listy jezykéw - linkdw prowadzacych do stron
gtébwnych w danym jezyku. Ta sekcja nie powinna by¢ tworzona automatycznie.

Ostatnig sekcjg jest sekcja medidow spotecznosciowych, w ktérej wg uznania redaktoréw
mozna poda¢ wiasciwg dla danego jezyka liste linkdw do danych profili w mediach

spotecznosciowych.

Menu powinno by¢ konfigurowane osobno dla kazdego jezyka - w kazdym z nich mogg by¢
inne sekcje, tematy, media spotecznosciowe, linki itp.
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Newsletter

Modut newslettera zostat zaprezentowany w pliku Newsletters@2x.jpg

Social media

Elementy zwigzane z mediami spotecznosciowymi zostaty zaprezentowane w pliku Social
Media@2x.jpg

Elementy promocyjne

W ramach elementéw promocyjnych, w pliku sketch znajdg Panstwo:

1. ramke osadzong w tresci artykutu, pozwalajgcg promowa¢ dowolng tres¢ “site wide”/
“topic wide”

2. ramke z polecang trescia, wyjezdzajgcq podczas przewijania strony z prawej strony
na dole

3. big promo na dole strony - widoczne np. na projekcie Homepage d@2x.jpg - sekcja
konfigurowalna globalnie, pozwalajgca na dodanie zajawki, ktéra bedzie sie
pojawiata po przewinieciu strony poza stopke wiasciwg - chodzi tu o efekt
wyjezdzania z negatywnego marginesu.

Ramka

Cata strona jest zamknieta w ramke, ktérej zachowanie zostato zaprezentowane na
dotaczonych do projektéw graficznych filmach, oraz jest widoczne jako réznica pomiedzy
projektami dla wersji desktop, tablet oraz mobile.

Ramka z lewej strony zawiera jedynie copyrights, z prawej natomiast linki do mediow
spotecznosciowych oraz link uruchamiajacy popul z zapisem do newslettera.

Stopka

Stopka serwisu skifada sie z kilku pdl, pozwalajgcych na umieszczenie w nich
blokow/widgetow.

Sekcja powinna by¢ skonfigurowana przez Wykonawce zgodnie z projektem graficznym.

Sekcja powinna umozliwia¢ jej dowolng modyfikacje redaktorom strony.

Formularze

Stany pdl w formularzach zostaty zaprezentowane w pliku Forms@2x.jpg
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SLAiCR

Wykonawca bedzie $wiadczy¢ ustuge SLA zgodnie z Zatgcznikiem nr 8 do SIWZ i ustugi CR
dla obecnej i nowej wersji serwisu w ilosci ok. 700 h.
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