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Projekt przewodnika po polskim designie nie stawia wysokich wymagan wobec odbiorcy.
Oznacza to, Ze granica wejscia jest postrzeganie designu z perspektywy formy.

Odbiorcg jest osoba, ktdéra lubi "tadne przedmioty", na tyle otwarta, ze pozwoli sie wyprowadzic¢
z btedu i poszerzy¢ swoje horyzonty.

[stotnym faktem jest to, ze przewodnik po polskim designie, jest skierowany do podobnej grupy
odbiorcéw, co tworzony jednoczesnie projekt przewodnika po polskiej modzie - ze wzgledu na to,
mozna przyjact, ze osoby zainteresowane tamtym projektem i tematyka, bedg w duzym stopniu
zainteresowane rowniez designem.

Demografia

Zamawiajacy zaktada, ze odbiorcami projektu beda ludzie mtodzi - przekr6j wieku i zainteresowan
spojny z typowym uzytkownikiem serwiséw takich jak:

¢ Pinterest
¢ Instagram

Geografia
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Projekt, jak wszystkie dziatania prowadzone przez Culture.pl/Instytut Adama Mickiewicza jest
kierowany w strone odbiorcow zagranicznych. Oznacza to, Ze jego podstawowym jezykiem bedzie
angielski.

Projekt powinien by¢ zrealizowany w taki sposéb, aby umozliwiat dodanie obstugi kolejnego jezyka
za kwote nie przekraczajgcg 5% wartosci realizacji projektu w jezyku podstawowym.

Nie wliczamy tutaj kosztéw dodatkowych wynikajacych z formy projektu - tzn.:

* jesli projekt bedzie strong internetowa zawierajaca informacje jedynie w formie tekstowo-
wizualnej, realizacja w kolejnym jezyku nie powinna przekroczy¢ 5% wartosci projektu,
poniewaz nie mamy tutaj dodatkowych multimediéw

¢ jesli projekt bedzie zrealizowany jako film z dubbingiem, zdajemy sobie sprawe, ze
przygotowanie dodatkowego dubbingu moze wykroczy¢ poza zakres 5% kosztéw, ale dodanie
transkrypcji w danym jezyku nie moze wykracza¢ poza budzet

Projekt powinien pozwala¢ na przettumaczenie na dowolna liczbe jezykow.
Tematyka

Przewodnik po polskim designie jest projektem realizowanym w ramach obchodéw stulecia
odzyskania przez Polske niepodlegto$ci, w zwigzku z tym, okres czasu ktérego dotyczy projekt to
okres od poczatku XX wieku, do czaséw wspotczesnych.

Planujemy opowiada¢ uzytkownikowi historie zar6wno poprzez obiekty ikoniczne, jak i te mnie;j
znane.

Konkretne obiekty - dzieta, wybrane z poszczegélnych dekad, bedg bohaterami historii i bedg
stanowi¢ punkt wyjscia do opowiadania réwniez o:

¢ ich twércach, wytworcach,

¢ wydarzeniach czy miejscach dla ktorych powstaty,

¢ materiatach i technologii,

* kontekstach spotecznych, politycznych, kulturowych,
e trendach,

¢ innych przedmiotach,

jak i ogodlnie o rozwoju polskiego designu.

Obiekty, o ktérych mowa to np.:

e meble

¢ samochody
e bizuteria
¢ jacht

e zabawka

e rower
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¢ iinne przedmioty poruszone w zarysie scenariusza

Przewodnik z racji swoich rozmiaréw i zatoZonych celéw przedstawia¢ bedzie wybrane,
reprezentatywne i réznorodne przedmioty/projektantow/zjawiska/wydarzenia w formie
atrakcyjnej dla mtodego odbiorcy (pogtebienie tresci zatozone jest kontekstualnie, np. artykuty czy
sylwetki na Culture.pl)

Kilkanascie rozdziatéw utrzymanych bedzie w uktadzie chronologicznym (rama czasowa stulecia),
cho¢ nie bedzie to forma lekcji historii a raczej podrézy po polskim designie (przewodnika). Kazdy
rozdziat sktadat sie bedzie z kilku ,plansz/tresci” ktére réwniez beda

miaty swoje rozwiniecie Bohaterami przewodnika DESIGN bedg same przedmioty.

Wybrane z poszczeg6lnych dekad beda przedstawiane tak, by historia toczyta sie wokot nich - ich
tworcy; wytworcy; wydarzenia czy miejsca, dla ktérych powstaty; materiat i technologia; konteksty
spoteczne, polityczne, kulturowe itd. Przedmioty stana sie narratorami historii siebie samych, ale
przede wszystkim tego dlaczego powstaty w okre§lonym miejscu i czasie oraz jaka odegraty role.
Przewodnik z racji swoich rozmiaréw i zatoZzonych celéw przedstawia¢ bedzie wybrane,
reprezentatywne i réznorodne przedmioty/projektantéw/zjawiska/wydarzenia w formie
atrakcyjnej dla mtodego odbiorcy (poglebienie tresci zatozone jest kontekstualnie np.

artykuty czy sylwetki na culture.pl) - atrakcyjnos$¢ dotyczy zaréwno tresci przedstawionych, jak i
formy ich przedstawienia.

Scenariusz - wersja wstepna

FOLK ROOTS - TRADITION

Before 1918

Zakopane Style- Stanistaw Witkiewicz - Willa pod Jedlami (VR wycieczka) - Matlakiewicz drawings
(rysunek ruch) - A&CM - Ruskin, Morris, Muthesius translations - Mtoda Polska — Wyspianski
wnetrza Domu Towarzystwa Lekarskiego i mieszkanie Zelenskich (efekt 3D)- Towarzystwo Polska
Sztuka Stosowana &Warsztaty Krakowskie - Wystawa Architektury i Wnetrz w Otoczeniu
Ogrodowem 1912 (zblizenia) - Norwid Promethidion

FROM CRACOW TO PARIS

1914-1926

Warsztaty Krakowskie - Wojciech Jastrzebowski - J6zef Czajkowski — Zofia Stryjenska - Karol
Homolacs - Antoni Buszek i dzieci/ batiki (zblizenia) - new building (archiwalne i nowy widok,
ciggtosc¢ historii) - MTP - workshops - PARYSKI SUKCES - pierwszy udziat w wystawie Swiatowej -
pawilon/wnetrza/projekty (VR wycieczka, zblizenia) - ideaty - szkoty - forma&tresc¢ - cezura
czasowa LAD

20s 30s

Architekci - BLOK - Praesens - PWK 1929 - - Strzeminski Szczuka utylitaryzm Koluszki -
funkcjonalizm - Barbara i Stanistaw Brukalscy - wystawa Mieszkanie najmniejsze Helena i Szymon
Sykusowie (zblizenia) - WSM jednostki mieszkalne - Bohdan Lachert/Jézef Szanajca - wille
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(archiwalne i nowe zderzenie) - nowy paradygmat w meblarstwie - Zameczek Prezydencki w Wisle
(VR wycieczka, stare i nowe) - rola sztuki nowoczesnej - 1937 wystawa Elektrowni Warszawskiej

30s

Dwa $rodowiska opozycyjne LAD & architekci (projekty-zbliZzenia) - 1936 Stefan Sienicki & Studium
Wnetrz i Sprzetu PW - antagonizm i lekcje kompromisu - cezura potowy lat 30. - dwie wystawy w
IPS 1936 i 1937- transatlantyki Pitsudski i Batory (efekty 3D albo VR) - pociag do nowoczesnosci
PM36-1 (zblizenia) - lampy firmy Marciniak - porcelana z Cmielowa & Wendorf - szkta Niemen
Zawiercie Hortensja -wyroby metalowe Norblin, Fraget, Bracia Henneberg i Keilowa (do tych
wybrancyh obiektdw zdjecia, najlepiej nowe 360) - Bogustawski & ,Arkady” (zblizenia) - wnetrza
na wystawach swiatowych 1937/39 - wnetrze Barbary Brukalskiej ,willa projektanta samolotow”
(zbliZenia)

ODRADZANIE

1945-1955

podnoszenie sie z ruin szkét/nowe jednostki/reforma - autorska Spoétka Szlekys-Wicze & LAD
(projekty zblizenia, ruch, zdjecia) - CPLiA (LAD podporzadkowany) - Wanda Telakowska (cytaty)
instytucje/termin wzornictwo przemystowe 1947 — IWP (materiaty z archiwum [WP) - ludowo$¢
malarki ze wsi Zalipie/Helena i Lech Grzeskiewiczowie tkaniny odziezowe; Zaktady Fajansu
Wtoctawek/Antoni Buszek dekorowanie ceramiki (zdjecia, obiekty, natozenia, wrazenia ruchu)-
realizm socjalistyczny & I OWAW

1956-1960

odwilz - abstrakcja organiczna - nowoczesno$¢ - wystawy 30lecie LAD/Il OWAW/OSAW/MTP &
gdzie kupi¢ meble? (zdjecia zbliZenia & kroniki filmowe) - wiklina/sklejka/tworzywa - kolory -
materiaty - Kurzatkowski, Knotke, Wotkowski, Kruszewska, Chomentowska, Modzelewski (nowe
zdjecia 360 zestawione z archiwaliami) - tkaniny drukowane Wyszogrodzka itd. (wizualnie efekt
zadrukowywania wzoru zanim ukaze sie caty kupon) - ceramika jako mini rzezba i fenomen
figurek- patery niczym obrazy natrysk wybierany - ,pikasy” wptyw sztuki (abstrakcja i nowa
figuracja) i nowe role przedmiotéw we wnetrzu - design w filmach (materiaty archiwalne, filmowe
jak ,Ewa chce spa¢”, ,Osmy dzien tygodnia”) - realia i marzenia czyli zestawienie Syrena i Syrena
Sport - mikro samochéd Smyk aparaty Start i Alfa? - 1956 pismo ,,Projekt” tre$¢ i oprawa graficzna
(pismo w ruchu, wybrane karty z nr wraz z oktadkami podpiete do obejrzenia, z szumem
przektadanych stron)

60s

RWIEP 1959 nowa polityka wzgledem wzornictwa & jednostki wzorcujace w zaktadach & nagrody
dla projektantéw - Konkurs mmm - System mk Kowalscy (efekt sktadania mebli z elementow,
wspotczesne zdjecia zestawione z archiwalnymi, materiaty filmowe) - 1960 zmiany w IWP nowe
cele & zadania jak meble do szkét & ergonomia &ksigzka (definicja, cytat) - fotel 366 Jozefa
Chierowskiego & siedziska Aleksandra Kuczmy - zestawienie dwoch réznych realizacji produktu
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seryjnego - serwisy Lubomir Tomaszewski i Danuta Duszniak zestawienie (dwa oblicza) - Krosno i
Sarnecki szkto - design i muzyka gramofon Bambino i inne - - lifestyle: mieszkania z filmow,
mieszkania z dokumentéw zycia spotecznego, kawiarnie/kawa & jej wpltyw na design, z wizyta w
domach meblowych (VR wycieczka), gdzie kupi¢ lampy, radia i tv (kroniki filmowe) autostop?
(zdjecia archiwum NAC i inne) - pismo ,TY I JA” & rubryka ,wybralismy dla Panstwa” - Andrzej
Pawtowski & wptyw Ulm & pierwszy wydziat & koncepcja formy naturalnie uksztattowanej (cytaty,
zdjecia, film)

70s

Fenomen polskiego szkla, dwa oblicza, Zbigniew Horbowy i inni oraz Jan Sylwester Drosti inni,
szkto dmuchane i prasowane zaleznos$¢ projektant, technolog, hutnik, topiarz - nowy kurs na
przemyst maszynowy - sprzety RTV & odbiornik RADMOR Grzegorza Strzelewicza; UNITRA
wybrane - sprzety PREDOM-ZELMER - meble zestawienie meble wypoczynkowe Zenon Baczyk
meble i Teresa Kruszewska - plenery w Ustce i tworzywa sztuczne projektanci arty$ci przemyst -
Turystyka wnetrza doméw wypoczynkowych - 1972 Przedsiebiorstwo Eksportu Wewnetrznego
PEWEX fenomen tzw. eksportu wewnetrznego - 1977 kolejny wydziat wzornictwa Warszawa i
Zaktady Artystyczno-Badawcze - ikonosfera identyfikacja wizualna CPN Ryszard Bojar (takze FSM,
PREDOM, warszawskie Metro) i inni & LOT 1978 Roman Duszek i Andrzej Zbrozek (1929 Tadeusz
Gronowski)

80s

Co pocza¢ ma ze sobg projektant w trudnych czasach? czyli wiasne firmy Tomasz Rudkiewicz lampy
oraz Studio MP Matgorzata i Wojciech Matolepszy, Kazimierz Piotrowski zabawki - design jako
powotanie czyli IWP & wystawa ,Wzornictwo - sztuka spotecznie uzyteczna” - CPLiA moda na
ludowos$¢ wsrod inteligencji - eklektyzm lat 80. - DIY po polsku czyli rekomendacje na famach pism
- polskie huty szkta w latach 80. - samochdd Beskid czyli wyjatek potwierdzajacy regute; Buty
Relaks

DO YOU REMEMBER THE NINETIES?

Dekada zmian

90s

Gwattowny rozwdj przemystu meblarskiego - Tomasz Augustyniak i Aleksander Kuczma
zestawienie rézne pokolenia i postawy - Zelmer & Triada Design (Diana) &Ergo Design (Cobra,
Aroma, Crystal, Alexi) - odwaga lat 90. Meble Flaming Marek Gawlik i Jerzy Shultek - Bronistaw
Wolanin i kamionka z Bolestawca new look - 1993 nagrody Dobry Wzér IWP - Krakowskie Biennale
Sztuki Projektowania ,Krzesto” 1994 ,Lampa” 1996 ,Zegar” 1998 -

after 2000

Wystawa ,Rzeczypospolite — polskie wyroby 1899-1999” - Kwartalnik ,2+3D” i inne, pierwsze
polskie Red Dot: Oskar Zieta - technologia FIDU; Moho Hej! DIA czyli $Swiadomy powr6t ludowosci
autorstwa Moho Design; Renata Kalarus i krzesto COMMA - meble: Piotr Kuchciniski Tomek Rygalik
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Nikodem Szpunar meble i... - ceramika: Marek Cecuta Modus Design & Cmieléw; Monika
Patuszynska - szkto: Aleksandra Bar, - lampy: Puff_Buff, Emandes, pachngce Czapiewska/Murlak -
Aleksandra Gaca - tkaniny 3D - Towarzystwo Projektowe MSI i inne projekty w przestrzeni
miejskiej - design reaktywacje vel nowe zycie starego: VZOR, Politura, TAR, ¢mielowskie figurki,
Kristoff

- Kolekcja polskiego wzornictwa OWN MNW

Forma

Zamawiajacy nie ma konkretnych wymagan odno$nie formy przewodnika i pozostawia decyzje w
tym zakresie do ustalenia na pdZniejszym etapie realizacji projektu, poprzez konsultacje w gronie
zespotu projektowego, na podstawie propozycji przedstawionych przez Wykonawce.

Przewodnik po DESIGNIE zobowigzuje - duZe wymagania od strony graficznej, wizualnej i
funkcjonalnej nieroztacznie. Zalezy nam na intuicyjnym poruszaniu sie po stronie. Komunikacja
wizualna musi by¢ perfekcyjna, kiedy méwimy o przewodniku po projektowaniu. Przewodnik
bedzie dotyczyt projektowania 3D, ale tym bardziej dajgce mu Zycie projektowanie 2D musi by¢
perfekcyjne.

Formy, ktére mozemy zasugerowac, to:

. Serwisy WWW
. Serie filméw/animacji
. Inne zaawansowane rozwigzania, ktére w swojej formie beda w stanie pomiesci¢ zakres
informacji, ktéry bedziemy chcieli przekaza¢ uzytkownikowi np.:
- Animacje
- Komiksy
- Galerie
- Kolaze
- Gify

Jak wida¢ w rozdziale "Tematyka", oraz w zarysie scenariusza, gtbwnymi bohaterami majg by¢
konkretne przedmioty. W zwigzku z tym jesli bedziemy chcieli je zaprezentowa¢ on-line to najlepiej
by byto, gdyby$my pozwolili na maksymalng eksploracje uzytkownika - np. zmapowanie tych
obiektow na obiekty 3d, ktére pozwolg na ich obracanie, przyblizanie, oddalanie etc.

Zleceniodawca oczekuje, ze projekt bedzie:

¢ interaktywny

¢ atrakcyjny dla odbiorcy

e prowadzit uzytkownika przez historie

¢ wprowadzi elementy, ktére sprawig, ze uzytkownik przyswoi sobie wiedze prezentowang w

projekcie
- np. quiz multimedialny na koniec eksploracji danych, pozwalajacy przyktadowo
odpowiedzie¢ na pytanie "ktérym przedmiotem jestes" - na bazie przypisania do
danych przedmiotéw cech, ktére mozna ustali¢ na podstawie odpowiedzi na pytania w
quizie
- nie chodzi tutaj o quiz encyklopedyczny, sprawdzajacy wiedze uzytkownika
przyswojong podczas eksploracji danych, a raczej o forme, ktéra dodatkowo pozwoli te
wiedze przyswoié, poprzez przeniesienie jej na inny poziom poznawania

¢ umozliwiat dzielenie sie danymi fragmentami w obrebie sieci spoteczno$ciowych
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Zleceniodawca zaktada, Ze projekt moze stanowi¢ uzupetnienie multimedialne réznego typu
eventéw organizowanych przez Instytut Adama Mickiewicza, zwigzane z tematyka przewodnika. W
zwigzku z tym, Zleceniodawca oczekuje, ze forma bedzie pozwalata na prezentacje
pelowartosciowego przewodnika na urzadzeniach mobilnych: tabletach, telefonach, w formie
prezentacji multimedialnej.

Zleceniodawca uwaza, ze kluczowym elementem stanowigcym o sukcesie projektu, jest mozliwo$¢
wprawienia przedmiotéw w ruch, zaprezentowania ich w formie znacznie bardziej interaktywnej
niz statyczne zdjecia itp. "klasyczne" multimedia.

Zleceniodawca zaktada, Ze realizacja projektu zawiera¢ w sobie bedzie krok projektowania
interfejsu uzytkownika pod katem maksymalnej intuicyjnosci interfejsu, jednocze$nie umozliwiajac
wysoki poziom atrakcyjnosci, kreatywnosci i wartos$ci artystyczne;j.

Zalezy nam na:

¢ intuicyjnym poruszaniu sie po przewodniku

¢ perfekcyjnej komunikacji wizualnej

¢ najwyzszej jakosSci projektowaniu 2D pozwalajgce na prezentowanie i konsumowanie
przedmiotow, ktére ze swej natury sa 3D

Zamawiajacy pragnie zaznaczy¢, ze oczekuje realizacji atrakcyjnej, kreatywnej, tworczej,
artystycznej, wykorzystujgcej mozliwo$ci wybranej technologii do granic mozliwosci. Oznacza to, Ze
jesli projekt bedzie realizowany w formie aplikacji webowej, to powinna ona by¢ zrealizowana z
wykorzystaniem jak bardziej aktualnych technologii, takich jak WebGL, HTML5, CSS3 etc.

Aplikacja, pomimo wysokich oczekiwan w zakresie multimedialno$ci i bogactwa graficznego,
powinna by zoptymalizowana pod katem czasu tadowania w internecie.

To znaczy, Ze na tgczu o przepustowosci 4Mbit pierwszy ekran nie powinien sie tadowac dtuzej niz
4 sek, a czas oczekiwania na zatadowanie sie tego ekranu powinno by¢ obstuzone poprzez
dopasowany do aplikacji preloader.

Marketing

Zamawiajacy postrzega Projekt jako prawdziwy produkt rynkowy. Oznacza to, Ze w ramach
realizacji projektu, Zleceniobiorca powinien przygotowac dla niego strategie promocji w mediach.

Realizacja w.w. strategii nie lezy w zakresie realizacji projektu, ale jest wysoce prawdopodobne, ze
zostanie zrealizowane w ramach zamdéwienia dodatkowego.

Cele

W ramach przygotowania projektu, Zleceniodawca przyjat nastepujace cele jako mierniki sukcesu
projektu:
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1. Edukacja odbiorcéw w zakresie wiedzy o polskim designie
1. zakres jest okreslony w zarysie scenariusza
2. metoda poglebiania wiedzy o danym temacie jest odsytanie uzytkownika do
tematycznych artykutéw, bedacych rozwinieciem danego tematu w obrebie serwisu
Culture.pl
2. Projekt powinien inspirowac¢ odbiorcéw do dalszego pogtebiania swojej wiedzy w zakresie:
1. polskiego designu
2. polskiej kultury
3. Przyciagniecie do niego:
1. 100 tys. uzytkownikéw zagranicznych, w okresie 6 miesiecy od uruchomienia
projektu, ktérzy
2. skonsumujg minimum 60% projektu - mierzone w zaleznosci od formy:
1. jesli bedzie to aplikacja internetowa - to np. przez wykonanie konkretnej
liczby odston na sesje, stanowigca okreslony % w kontekscie aplikacji
2. jesli bedzie to film - obejrzenie odpowiedniego % filmu
4. Osiaggniecie wspotczynnika dzielenia sie trescig na poziomie 5%
1. to znaczy, ze powinni$my $ledzi¢ ilu uzytkownikéw konsumuje tresé
2. ilu z nich dzieli sie treSciami
5. Zdobycie nagrody zwiazanej z dang formg wykonania projektu, np.:
1. jesli projekt bedzie strona, badz aplikacjg internetowa: Webby Awards co najmniej
na poziomie site of the month

Strona 8 z 14



Zadanie nr 2:

Przewodnik multimedialny po polskiej modzie

Przewodnik multimedialny po polskiej modzie
Executive Summary
Odbiorcy
Demografia
Geografia
Ttumaczenia
Tematyka
Storytelling
Wstepny zarys scenariusza
Rozdzialy
Dodatkowo
Forma
Dodatkowe wymagania dot. formy
User Experience
Technologia
Marketing
Cele

Executive Summary

Przewodnik "Moda" bedzie atrakcyjnym zbiorem najciekawszych zjawisk zwigzanych z historia
polskiej mody po 1918 roku. Z ostatniego stulecia wybrani zostang wyjatkowi twdércy, wydarzenia,
kolekcje, przedmioty, uwzgledniajace polska specyfike tematu. Pojawig sie m. in. Max Factor,
Zaremba, Hoffland i Reserved; magazyn ,Tyi Ja” i dzieta Romana Cieslewicza. Bikiniarze, kociaki,
hippisi i Anja Rubik. Ekskluzywne suknie z ,Mody Polskiej”, ale i ortalionowe ptaszcze. Nie
zabraknie wybitnych dziet sztuki wysokiej, nawigzan do kultury popularnej, ale tez anegdot i
cytatow. Pojawia sie piekne tkaniny, i piekne osoby.

Nie bedzie to ani podrecznik, ani stownik, ale zaanimowana, interaktywna impresja. Tak by widza
zainteresowac, zainspirowa¢, ukaza¢ zehistoria tej dziedziny w Polsce jest niezwykle ciekawa i
warta poznania. Wéréd materiatéow Zrédtowych pojawig sie fragmenty filméw, kronik filmowych
czy tez muzyczne hity. Wszystko bedzie prezentowane w wiekszej mierze za pomoca animacji,
ruchu czy obrazu. Opisy ograniczone zostang do niezbednego minimum tak by uczyni¢ wszystko
zrozumiatym dla przecietnie wyksztatconego odbiorcy.

Odbiorcy

Projekt przewodnika po polskiej modzie nie stawia wysokich wymagan wobec odbiorcy.

Oznacza to, Ze granica wejscia jest postrzeganie mody z perspektywy formy, koloréw, emocji,
atrakcyjnosci.

Odbiorca jest osoba, ktdéra lubi "tadne przedmioty", na tyle otwarta, ze pozwoli sie wyprowadzi¢
z btedu i poszerzy¢ swoje horyzonty.
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I[stotnym faktem jest to, ze przewodnik po polskiej modzie, jest skierowany do podobnej grupy
odbiorcéw, co tworzony jednoczes$nie projekt przewodnika po polskim designie - ze wzgledu na to,
mozna przyjacé, Ze osoby zainteresowane tamtym projektem i tematyka, beda w duzym stopniu
zainteresowane réwniez moda.

Zamawiajacy zaktada, ze odbiorcami projektu beda ludzie mtodzi - przekréj wieku i zainteresowan
spojny z typowym uzytkownikiem serwiséw takich jak:

¢ Pinterest
e Instagram

Projekt, jak wszystkie dzialania prowadzone przez Culture.pl/Instytut Adama Mickiewicza jest
kierowany w strone odbiorcéw zagranicznych. Oznacza to, Ze jego podstawowym jezykiem bedzie
angielski.

Projekt powinien by¢ zrealizowany w taki sposdb, aby umozliwiat dodanie obstugi kolejnego jezyka
za kwote nie przekraczajgcg 5% wartosci realizacji projektu w jezyku podstawowym.

Nie wliczamy tutaj kosztéw dodatkowych wynikajacych z formy projektu - tzn.:

» jesli projekt bedzie strong internetowa zawierajaca informacje jedynie w formie tekstowo-
wizualnej, realizacja w kolejnym jezyku nie powinna przekroczy¢ 5% wartosci projektu,
poniewaz nie mamy tutaj dodatkowych multimediow

» jesli projekt bedzie zrealizowany jako film z dubbingiem, zdajemy sobie sprawe, ze
przygotowanie dodatkowego dubbingu moze wykroczy¢ poza zakres 5% kosztéw, ale dodanie
transkrypcji w danym jezyku nie moze wykracza¢ poza budzet

Projekt powinien pozwala¢ na przettumaczenie na dowolna liczbe jezykéw.
Tematyka

Przewodnik po polskiej modzie jest projektem realizowanym w ramach obchodéw stulecia
odzyskania przez Polske niepodlegto$ci, w zwigzku z tym, okres czasu ktorego dotyczy projekt to
okres od poczatku XX wieku, do czaséw wspotczesnych.

Przewodnik ma skupiac sie wokot konkretnych oséb, marek, zjawisk spotecznych postrzeganych w
kontekscie mody, przedmiotow.

Przewodnik z racji swoich rozmiaréw i zatozonych celéw przedstawia¢ bedzie wybrane,
reprezentatywne i réznorodne przedmioty/projektantow/zjawiska/wydarzenia w formie
atrakcyjnej dla mtodego odbiorcy (pogtebienie tresci zatozone jest kontekstualnie, np. artykuty czy
sylwetki na Culture.pl)
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Ponizej znajduje sie wstepny zarys scenariusza, ktory w toku projektu moze by¢ zmieniany i
rozbudowany. Zataczamy go do Briefu w celach pogladowych.

1. 1919-1939: na wzér Paryza Bracia Jabtkowscy; Jan Kielman; Adolfi Tadeusz - Bracia Zaremba
(przejmuja zaktad po Edwardzie); Antoni Cierplikowski - Antoine; Max Factor; Helena
Rubinstein;Sara Lipska

2.1939-44: Moda okupacyjna; Kartki do-it-yourself; Moda sposobem na przetrwanie horroru; getto
szyje dla Hugo Bossa

3.1944-1956: podnoszenie sie z ruin Szkota w L.odzi - decentralizacja czy zagtebie tekstylne;
Sukienki $lubne ze spadochronéw; Jerzy Turbasa w f.odzi od 1946 ; Fragment filmu Fibiger -zakupy
na ciuchach

4.1956-1960: DiY vs. moda z instytucji ; Jadwiga Grabowska, MODA POLSKA (jasko6tka Treutlera i
Nefretete Cieslewicza) ;Telimena w f.odzi od 1958 roku; bikiniarze i kociaki; Rodeo Ben - Bernard
Lichtenstein w USA - Wrangler i jeansowa epopeja; Tkaniny New Look z MNW

5.1960-1968: Moda dla mtodych i zanikanie klas spotecznych mini, botki, szorty; Butiki Moda i
Muzyka (Beatlemania); Ty i Ja Grazyna Hase; Barbara Hoff i Hoffland; Roman Cie$lewicz ;Polacy w
Paryzu: Zyga Pianko-Pierre D’Alby; Buczkowska; Irena Gregori; Ortaliony; Tkaniny mody polskiej do
kolekcji opartowej; Niewinni Czarodzieje - scena jadacego motorem i idgcej w New Looku

6. 1968-1981: Mix stylistyczny Subkultury: Hippie (i wersje szykowne z Telimeny); punk (i kurtka z
MODY POLSKIE])

Polityczna moda -motywy solidarno$ciowe BIBA i Barbara Hulanicki ; Folklor w modzie: Cepelia;
proj. Grazyny Hase; Malowane jedwabie z Milanowka

7.1981-1989: oversize Kora Jackowska i polski punk; Fragment filmu Fibiger z Hofflandem; Dres
turecki a moda sportowa na zachodzie

8. 0d 1989 roku: rise of designers; Przeszywanie metek ; free market - tanio$¢ vs. celebryckos¢ ;
Stadion i bazar jako Zr6dto mody; Potentaci na rynku mody masowej: grupa LPP, Redan Group; Na
wzor zachodni: Americanos, Big Star, Monnari, Simple, Catharina Aneta Keglicka Miss World
Zachodnia prasa w PL

9. 2000: Arkadius Polskie marki premium: Strozyna, Kuczynska, La Mania, Wittchen, Rytko, Batycki
Pop-up stores Roberta Serka; Young independent designers: Kaaskas, Dream Nation Fashion
Department Warsaw Marki dresowe polskich hip-hopowcéw; Ania Rubik ; Risk made in Warsaw ;
Weekendowe targi mody: Hush

10.2018

Henryk Tomaszewski Filip Pagowski UEG Fot. Plewinski, Gierattowski, Rolke, Wiernicki,
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Film Judyty Fibiger - Zakupy na bazarze - (poczatek) - 16:50 - Pani w sukience z beatlesami - 40 min.
- Hoffland

Forma

Zamawiajacy nie ma konkretnych wymagan odnosnie formy przewodnika i pozostawia decyzje w
tym zakresie do ustalenia na péZniejszym etapie realizacji projektu, poprzez konsultacje w gronie
zespotu projektowego, na podstawie propozycji przedstawionych przez Wykonawce.

Formy, ktére mozemy zasugerowac, to:
Formy, ktére mozemy zasugerowac, to:

. Serwisy WWW
. Serie filméw/animacji
. Inne zaawansowane rozwigzania, ktére w swojej formie bedg w stanie pomiesci¢ zakres
informacji, ktéry bedziemy chcieli przekaza¢ uzytkownikowi np.:
- Animacje
- Komiksy
- Galerie
- Kolaze
- Gify

Jak wida¢ w rozdziale "Tematyka", oraz w zarysie scenariusza, gtéwnymi bohaterami majg by¢
konkretne przedmioty, osoby, zjawiska w modzie, pokazy mody. W zwigzku z tym jesli bedziemy
chcieli je zaprezentowac on-line to najlepiej by byto, gdybysmy pozwolili na maksymalng
eksploracje uzytkownika - np. zmapowanie tych przedmiotéw na obiekty 3d, ktére pozwola na ich
obracanie, przyblizanie, oddalanie etc., jak rowniez animowanie serii zdje¢ - takich jakimi sg zdjecia
z wybiegu.

Zleceniodawca oczekuje, ze projekt bedzie:

¢ interaktywny

¢ atrakcyjny dla odbiorcy

¢ prowadzit uzytkownika przez historie

¢ wprowadzi elementy, ktore sprawig, ze uzytkownik przyswoi sobie wiedze prezentowang w

projekcie
- np. quiz multimedialny na koniec eksploracji danych, pozwalajacy przyktadowo
odpowiedzie¢ na pytanie "ktérym przedmiotem jestes" - na bazie przypisania do
danych przedmiotéw cech, ktére mozna ustali¢ na podstawie odpowiedzi na pytania w
quizie
- nie chodzi tutaj o quiz encyklopedyczny, sprawdzajacy wiedze uzytkownika
przyswojong podczas eksploracji danych, a raczej o forme, ktora dodatkowo pozwoli te
wiedze przyswoié, poprzez przeniesienie jej na inny poziom poznawania

¢ umozliwiat dzielenie sie danymi fragmentami w obrebie sieci spoteczno$ciowych -

konkretnymi zdjeciami, fragmentami tekstow, jak i samym zdarzeniem - eksploracja

projektu/aplikacji.

Zleceniodawca zaktada, Ze projekt moze stanowi¢ uzupetnienie multimedialne réznego typu
eventow organizowanych przez Instytut Adama Mickiewicza, zwigzane z tematyka przewodnika. W
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zwigzku z tym, Zleceniodawca oczekuje, ze forma bedzie pozwalata na prezentacje
pelnowartosciowego przewodnika na urzadzeniach mobilnych: tabletach, telefonach, w formie
prezentacji multimedialnej.

Zleceniodawca uwaza, ze kluczowym elementem stanowigcym o sukcesie projektu, jest mozliwos¢
wprawienia przedmiotéw w ruch, zaprezentowania ich w formie znacznie bardziej interaktywnej
niz statyczne zdjecia itp. "klasyczne" multimedia.

Zleceniodwaca zaktada, Ze realizacja projektu zawiera¢ w sobie bedzie krok projektowania
interfejsu uzytkownika pod katem maksymalnej intuicyjnosci interfejsu, jednocze$nie umozliwiajac
wysoki poziom atrakcyjnosci, kreatywnosci i wartoSci artystyczne;j.

Zalezy nam na:

¢ intuicyjnym poruszaniu sie po przewodniku

¢ perfekcyjnej komunikacji wizualnej

¢ najwyzszej jakosSci projektowaniu 2D pozwalajgce na prezentowanie i konsumowanie
przedmiotow, ktére ze swej natury sa 3D

Zamawiajacy pragnie zaznaczy¢, ze oczekuje realizacji atrakcyjnej, kreatywnej, twdrczej,
artystycznej, wykorzystujgcej mozliwosci wybranej technologii do granic mozliwosci. Oznacza to, ze
jesli projekt bedzie realizowany w formie aplikacji webowej, to powinna ona by¢ zrealizowana z
wykorzystaniem jak najbardziej aktualnych technologii, takich jak WebGL, HTML5, CSS3 etc.

Aplikacja, pomimo wysokich oczekiwan w zakresie multimedialnosci i bogactwa graficznego,
powinna by zoptymalizowana pod katem czasu tadowania w internecie.

To znaczy, Ze na tagczu o przepustowosci 4Mbit pierwszy ekran nie powinien sie tadowac¢ dtuzej niz
4 sek, a czas oczekiwania na zaladowanie sie tego ekranu powinno by¢ obstuzone poprzez
dopasowany do aplikacji preloader.

Marketing

Zamawiajacy postrzega Projekt jako prawdziwy produkt rynkowy. Oznacza to, Ze w ramach
realizacji projektu, Zleceniobiorca powinien przygotowac dla niego strategie promocji w mediach.

Realizacja w.w. strategii nie lezy w zakresie realizacji projektu, ale jest wysoce prawdopodobne, zZe
zostanie zrealizowane w ramach zamdéwienia dodatkowego.

Cele

W ramach przygotowania projektu, Zleceniodawca przyjat nastepujace cele jako mierniki sukcesu
projektu:

1. Edukacja odbiorcow w zakresie wiedzy o polskiej modzie
1. zakres jest okreslony w zarysie scenariusza
2. metodg pogtebiania wiedzy o danym temacie jest odsytanie uzytkownika do
tematycznych artykutéw, bedacych rozwinieciem danego tematu w obrebie serwisu
Culture.pl
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2. Projekt powinien inspirowa¢ odbiorcéw do dalszego pogtebiania swojej wiedzy w zakresie:
1. polskiej mody
2. polskiej kultury
3. Przyciagniecie do niego:
1. 100 tys. uzytkownikéw zagranicznych, w okresie 6 miesiecy od uruchomienia
projektu, ktérzy
2. skonsumujg minimum 60% projektu - mierzone w zaleznosci od formy:
1. jesli bedzie to aplikacja internetowa - to np. przez wykonanie konkretnej
liczby odston na sesje, stanowigca okreslony % w kontekscie aplikacji
2. jesli bedzie to film - obejrzenie odpowiedniego % filmu
4. Osiggniecie wspétczynnika dzielenia sie trescig na poziomie 5%
1. to znaczy, ze powinni$my $ledzi¢ ilu uzytkownikéw konsumuje tresé
2. ilu z nich dzieli sie tresciami
5. Zdobycie nagrody zwiazanej z dang formg wykonania projektu, np.:
1. jesli projekt bedzie strong, badz aplikacjg internetowa: Webby Awards co najmnie;j
na poziomie site of the month
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